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PRIORIZA EL AHORRO SE INFORMA SOBRE LOS PRODUCTOS NO SON FIELES A MARCAS

EL FF S BUSCAN QUE CONSUME O COMPRA EL[TLIDECLARA QUE AUN CUANDO TENGAN
OFERTAS Y DESCUENTOS. ELITIILEE INFORMACION EN ETIQUETAS UNA MARCA FAVORITA, S| ENCUENTRA OTRA
DE LOS PRODUCTOS. EN OFERTA LA COMPRAN.
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MARCAS CON PRESENCIA PUBLICITARIA LES SON INFLUENCIABLES POR
GENERAN CONFIANZA EN QUE SON MEJORES LA PUBLICIDAD
ELEIAYL CONSIDERAN QUE LAS MARCAS ELZELJACEPTA QUE SON INFLUENCIABLES POR
CONOCIDAS SON MEJORES. PRODUCTOS QUE VEN EN ANUNCIOS PUBLICITARIOS.

Fuente: TGI Estudio Habitos Consumo — Kantar Ibope 2025



:QUE TANTO RECUERDA EL CONSUMIDOR LA PUBLICIDAD?

RECORDACION PROMEDIO POR TIPO DE MEDIO PUBLICITARIO

> TVA RADIO VALLAS DIGITAL

50-70% 35-55% 45 - 60% 10 - 25%

Fuente: Kantar — Nielsen Reporte 2025



:QUE ES “OFERTAS ¥ +"?

Un espacio publicitario compartido y optimizado con presencia en Telemetroy
RPC, pensado para marcas con presupuesto bajo, y con grandes objetivos.

- Spots rotativos en franjas de alto ratings
- Formato dinamico
- Visibilidad cobertura a nivel nacional

"Sabemos que competir por atencion hoy es dificil. + Ofertas te permite entrar
a la television abierta —Ideal para destacar promociones, construir marca y
ganar visibilidad sin necesidad de grandes presupuestos.



¢POR QUE PAUTAR EN TELEVISION?

Porgue la TV Abierta es el medio de mayor cobertura a Nivel Nacional, alcance e impacto.
El consumidor declara consume 6 horas y 30 minutos en Panama. Television Abierta el
medio que genera confianza.
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ALTA RECORDACION  INFLUENCIA EN
DE MARCA  DECISIONES DE COMPRA
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AUDIENCIA MASIVA COBERTURA A NIVEL MUEVE LA CAJA
Y DIVERSA NACIONAL REGISTRADORA

GENERA TRAFICO
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TELEMETRO + RPC

Telemetro es la pantalla mas vista del pais, por mas de 15 afios

consecutivos con el 62% del share 1a 1 de audiencias durante todo el dia,

asegurando un liderazgo estable, contundente y comprobado. CU NAS 15s
3 TARIFA POR CUNAS POR PIEZA DE DIGITAL PROYECCION
Nuestro ADN es lo panamefio, lo local, por eso ofrecemos mas del 60% de s SRR BLOQUE BLOQUE* ‘STgnggz,:“ ety
contenido de produccién nacional y EN VIVO, generando la mas sdlida y cercana 1a 4 15ss $1300 30 o) 877,477
conexion con los televidentes.
Pautas: 5 30 AM-12PM, 1PM- 5:30PM y T11PM-12PM Sal2 15ss $1,200 30 8 1,090,918
13 a 24 15ss $1,100 30 8 1,178,080
25+ 15ss $1,000 30 8 1,243,350

El primer canal de television panamena es una pantalla repleta de accion, 15 cufias en Telemetro y 15 cufias en RPC

transmisiones, programas deportivos, series y peliculas.

. ) . : { : Proyeccion Alcance TVA + DIGITAL
Una alternativa efectiva y asequible que aporta el 15% de audiencias Unicas 4 Bloque 1 Semanas
12 Bloques 2 Semanas
24 Bloques 3 Semanas
Somos la casa del deporte y el pais nos prefiere ya que contamos con el 60% del share 25 Bloques 4 Semanas

incrementado el alcance y es por eso que no puede faltar en tu plan de medios.

1a1, contenido de produccién nacional y EN VIVO, generando cercania y conexion

con los televidentes. Para pautas del 11 de Noviembre al 20 de Diciembre de 2026. Se de aplicar el 33% de demanda de fin de afio.

Cliente de agencias deben ser fuera de contrato. Recargo posicién preferencial 15%.
Pautas: 8AM-12PM, 1TPM-6PM y 6PM-10 30 PM



EXCLUSIVO RPC

CUNAS 15s

N el PROYECCION

BLOQUES DURACION T‘;"L'gggg“ Releoie (S?T'g'gl’;;) ALCANCE

POR BLOQUE
a4 15ss $700 30 8 452,883
El primer canal de television panamena es una pantalla repleta de accion,

transmisiones, programas deportivos, series y peliculas. 5al2 15ss $600 30 8 092,279

Una alternativa efectiva y asequible que aporta el 15% de audiencias uUnicas 13 2 24 15ss $500 20 8 751,379

incrementado el alcance y es por eso que no puede faltar en tu plan de
medios. Somos la casa del deporte y el pais nos prefiere ya que contamos con

Sefisl o i et 25+ 15ss $400 30 8 761,443

el 60% del share 1 a1, contenido de produccion nacional y EN VIVO,
generando cercania y conexion con los televidentes.

Pautas: 6:00 AM-11AM, 12PM-5:30PM y 6PM-11:00 PM

Para pautas del 11 de Noviembre al 20 de Diciembre de 2026. Se de aplicar el 33% de demanda de fin de afio.
Cliente de agencias deben ser fuera de contrato. Recargo posicion preferencial 15%.



'HORARIOS

DISTRIBUCION DE BLOQUES

15 en Telemetro + 15 en RPC

HORARIO HORARIO HORARIOS DE ENTREGA
DE PAUTA DE PAUTA

ol s

De 800AM ¥ 371200PM  De600AM Y a11:00 PM
Del0OPM ¥ a530PM  Del200PM ¥ a530PM
De1l:00PM ( a1200PM De&O0OPM ( al11:00PM

Clientes que inician rotacién LUNES
La orden y materiales deben ser entregados hasta el
viernes a las 2 PM.

Los clientes que entregan por inclusiones para empezar
pauta el MIERCOLES

N e La orden y materia es deben ser entregados hasta el

Noticieros Telemetro Reporta martes a las 2 PM.

Para pautas del 11 de Noviembre al 20 de Diciembre de 2026. Se de aplicar el 33% de
demanda de fin de aio.
Cliente de agencias deben ser fuera de contrato. Recargo posicion preferencial 15%.
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ALCANCE TELEVISION

ABIERTA

1SEMANA
(4 BLOQUES) 40%  +817,477
2 SEMANAS

(12 BLOQUES) 48%  +970,918

Personas alcanzadas con 1 bloque 49%  +998,080

semanal

Universo: 2,676,613 personas 4 SEMANAS
(25 BLOQUES) 50%  +1,003,350

Fuente: Kantar Ibope Media — Area: Total pais. Pauta en Telemetro + RPC
Plan proyectado a febrero/marzo 2026.
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< telemetro &

@ telemetro

¥ 59, 692 personas ms que conoces
ﬁ.- ¥ siguen esta cuenta

TUMANANA  CALLE7 NOVELASTM CINEMATM ALOP

G =

8,000
ALCANCE DE
VISUALIZACIONES
APROX POR
STORIES

3:09
< rpctv_panama L -
RPCTV

30.2mil 270 mil 955
publicaciones seguidores seguidos

@® CuTAR. TRANS... #ALACAND... RPC PRESE

i GANA CON HABILIDAD //\//
ah Q G]

2,000
ALCANCE DE
VISUALIZACIONE
S APROX POR
STORIES

NUESTROS ENTREGABLES

(KPIS)

+60MIL

CUENTAS ALCANZADAS
CON ESTE PAQUETE

(8 STORIES)




MATRIZ DE BLOQUES @ °

FRANJA HORARIO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES TOTAL LU-VI HORARIO SABADO HORARIO DOMINGO
A C E G I 5 A A
B 5 = o g : | 6:00-7:00 S
0 D D
6:00-8:00 0 F 7:00-8:00 F
0 H ]
3 B
5 B G
MARANA 3 6:00-12:00 o =
4 E 9:00-12:30 C
3 C G
0 J |
0 G J
0 B TOTAL 12
6 7 4 5 TOTAL 12 A
D D C 4 D G
F B G H 5 | H
A H I J 4 G B
C I A F 5 E F
TARDE E J C B 5 (o} 13:30-18:00 D
B C E I 5 B |
H D H G 5 12:00-18:00 A E
G F J E 5 J J
0 | C
8 7 8 8 C B
0 F TOTAL 11
B A A 4 H A
I H I H 4 A G
F E F 4 TOTAL 13 F
A J C ] 5 J 22:30-2:00 C
E G B 4 E H
TARDE D D 3 23:00-2:00 D E
0 F |
0 G TOTAL 7
0 TOTAL 5
0
0
5 6 4 4

Los espacios de 5:30AM a 6:00AM se reubican en horarios de 9AM a 12AM/1PM A 4:00PM/11PM A 12PM
En horario de 5:30 AM 6:00PM Transmisién de Santa Misa
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