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AUDIENCIAS CARNAVALES 2024 (P3+)
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iTelemetro se adueina una vez mas del Carnaval de Las
Tablas!

Regresamos con todo el esplendor de nuestras majestuosas

reinas, impactantes alegorias y el deslumbrante folclore que
nos llena de orgullo.

Vive cinco noches y cuatro dias de pura emocion, llenos de
tradicion, culturay espectaculares fuegos artificiales, que
iluminaran el cielo.
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Telemetro te llevara cada detalle con la mejor cobertura de
nuestros programas de produccién nacional, desde la energia
del dia hasta la magia de la noche.
iDisfruta de cada segundo de esta gran fiesta, donde la alegria |
no tiene limites!
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- AL AIRE:
HY FEBRERO- MARZO

ACTIVACION EN TARIMA + TRANSMISION
DESDE LAS TABLAS

“La Gozadera” | ) : X
5 Promos rotativas invitando a ver la “EI JOlgOFiO” La' MOJadera ‘

. Promos rotativas invitando a ver la

transmision de Carnavales. . Promos rotativas invitando a ver la transmisién
. transmision de Carnavales.
* 4 DIAS de activaciones y transmision desde de Carnavales. ;
3 * 2 DIAS de activaciones y transmision desde la
la tarima durante los culecos y primetime. . 2 DIAS de activaciones y transmision desde la
) tarima durante los culecos y primetime.
. 4 DIAS Logo rotando en pantalla led en tarima durante los culecos y primetime. )
’ * 2 DIAS Logo rotando en pantalla led en
tarima. . 3 DIAS Logo rotando en pantalla led en tarima.
tarima.
. Quemados horizontales y cuiias comerciales . Quemados horizontales y cufias comerciales en
. Cufias comerciales en programas de
en programas de produccion nacional. programas de produccion nacional.
produccién nacional.
. Reportaje del patrocinio del cliente Post . Reportaje del patrocinio del cliente Post
. Reportaje del patrocinio del cliente Post
Carnavales. Carnavales.

Carnavales.

$30K $25K $18K



[ "

“Qalaitindo Pal” Culeco
Incluye:

Previo
e Promoinvitando a la audiencia a ver la transmision de los
Carnavales.

Calentando Pal’ Culeco: En Tu Mafiana, Avances de la
Novelera y A lo Panamefio

. Mencion Interactiva del cliente que incluye: mencion,
logo quemado en pantalla, exposicién o uso de producto.

Durante la transmisidn en vivo — Carnavales 2025

s Quemados estandar.

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO
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AL AIRE:
) FEBRERO

&

QuiENTY

PATROCINIO DE SEGMENTO EN PRODUCCION NACIONAL
PASES EN CULECOS

* Mencién con exposicion y uso de producto.

PATROCINIO DE SEGMENTO EN CARNAVALES

*  Patrocinio de segmento o dinamica con producto del cliente.
*  Quemado Standard y cufias. $ 1 5 K

“ENTIERRO DE LA SARDINA"
PATROCINIO DEL PASE EN NOTICIERO MATUTINO

* Marquesina de presentacion y despedida del pase en noticiero matutino
* Cufa a corte comercial.

PATROCINIO PROGRAMA SABADO PRIME TIME - RESUMEN POST CARNAVAL.

* Marquesina de presentacion y despedida del programa.

* Mencion interactiva incluye mencion, logo quemado en pantalla, exposicién o uso producto.
* Quemado en L y cuiias.

e Colita en Promo invitando a ver los Carnavales. $ 1 O K
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AL AIRE:
FEBRERO - MARZO



La Gosadera

+ Activacion los 4 dias
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P Go3adera

+ Activacion los 4 dias

re Carnaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DIA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

ROTATIVAS ALL DAY - (L-V) - PRE CARNAVAL

PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS CARNAVALES A} NEETRENA SEVIANG F QSR S5
PREVIO NaoLTABETCIEN TR A A CARNAVALES O DURANTE LOS 4 DIiAS DE
TRANSMISION

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LOS CARNAVALES TELEMETRO +

CARNAVALES COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) > 3 2 L

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



P Go3adera

+ Activacion los 4 dias

Pases ew (bs cufeeos

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DiA PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

PASES DURANTE LOS CULECOS DESDE LA TARIMA - TRANSMISION EN VIVO

LOGO ROTANDO EN PANTALLAS LED EN TARIMA (LED EN EL ESCENARIO) PUEDEN SER

VIDEOS O IMAGEN 10ss 4 4 16

ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION,
PASES DE LOS CULECOS (TARIMA) EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN 1 MIN 4 1 4
PANTALLA LED*

*S| EL CLIENTE DESEA TIRAR SUS PROMOCIONALES DESDE LA TARIMA DEBE PROPORCIONAR EL PERSONAL PARA DICHA ACTIVACION.

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



P Go3adera

+ Activacion los 4 dias

Pages ew [Hrime Vime:

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DIA PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

PRODUCCION NACIONAL PRIME TIME DESDE LA TARIMA (EL CLIENTE PUEDE ESCOGER ENTRE ALP o QTV)

LOGO ROTANDO EN PANTALLAS LED EN TARIMA (LED EN EL ESCENARIO) Vo< 4 y T
PUEDEN SER VIDEOS O IMAGEN
i ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE
PRODUCCION NACIONAL PRIME TIME|  PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), 1 MIN 4 1 4
DESDE LA TARIMA MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED*
QUEMADO ESTANDAR HORIZONTAL O VERTICAL DURANTE LA s 1 y 5
TRANSMISION EN TVA
CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 2 1 2

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



P Go3adera

+ Activacion los 4 dias

Post Carnaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

POST EN CARNAVALES (EL CLIENTE PUEDE ESCOGER ENTRE ALP o QTV)

PATROCINIO DE REPORTAJE/ RESUMEN DE LAS ACTVACIONES DEL CLIENTE EL
SABADO SIGUIENTE. INCLUYE: MENCION CON EXPOSICION DE PRODUCTO,
MARQUESINA DE PRESENTACION, QUEMADO Y LOGO EN PANTALLA EN 1
PROGRAMA A ESCOGER

A LO PANAMENO O QUIEN TV 1 MIN 1 1 1

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



5 Inc cador claved "?' osem

y



Losumen de Quversiin

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS
BONIFICADAS TVA 15 TVA 70 TVA S 454.55 $ 25,000

TVA 55

INVERSION NETA TOTAL

INVERSION NETA DIGITAL
$5,000

TOTAL RECIBIDO
TV + DIGITAL
$80,981
1PATROCINADOR
Tl AL AIRE:
i —}cl') MARZO-ABRIL

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.



+ Activacion los 2 dias
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FL @j’oégom‘/o"

+ Activacion los 2 dias

ore Carvaval

PERIODO

PREVIO

DIAS PREVIO A LOS CARNAVALES

PIEZA COMERCIAL DURACION DiA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

ROTATIVAS ALL DAY - (L-V) - PRE CARNAVAL

A DISTRIBUIR UNA SEMANA PREVIA A LOS
CARNAVALES O DURANTE LOS 4 DIAS DE
TRANSMISION

PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS
CARNAVALES + COLITA DEL CLIENTE GARCIAS A...

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS
CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...)

AL AIRE:
FEBRERO - MARZO



“El Folgorio "

+ Activacion los 2 dias

Pases ew (bs cufeeas

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DIiA PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

PASES DESDE LOS CULECOS DESDE LA TARIMA - TRANSMISION EN VIVO

LOGO ROTANDO EN PANTALLAS LED EN TARIMA (LED EN EL ESCENARIO) PUEDEN

SER VIDEOS O IMAGEN 10ss E] 4 12

ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION,
PASES DE LOS CULECOS (TARIMA) EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO 1 MIN 2 1 2
EN PANTALLA LED*

*S| EL CLIENTE DESEA TIRAR SUS PROMOCIONALES DESDE LA TARIMA DEBE PROPORCIONAR EL PERSONAL PARA DICHA ACTIVACION.

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



FL @Cj’oégom‘/o"

+ Activacion los 2 dias

Pages ew [Srime Vime:

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DIA PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

PRODUCCION NACIONAL PRIME TIME DESDE LA TARIMA (EL CLIENTE PUEDE ESCOGER ENTRE ALP o QTV)

LOGO ROTANDO EN PANTALLAS LED EN TARIMA (LED EN EL ESCENARIO) # o) . f ”
PUEDEN SER VIDEOS O IMAGEN
< ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE
PRODUCCION NACIONAL PRIME TIME PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), 1 MIN 2 1 2
DESDE LA TARIMA MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED*
QUEMADO ESTANDAR HORIZONTAL O VERTICAL DURANTE LA Ji ; ) A
TRANSMISION EN TVA
CURNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 2 1 2

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO




FL @Cj’oégom‘/o"

+ Activacion los 2 dias

Vost Carnaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

POST EN CARNAVALES (EL CLIENTE PUEDE ESCOGER ENTRE ALP o QTV)

PATROCINIO DE REPORTAJE/ RESUMEN DE LAS ACTVACIONES DEL CLIENTE EL
SABADO SIGUIENTE. INCLUYE: MENCION CON EXPOSICION DE PRODUCTO,
MARQUESINA DE PRESENTACION, QUEMADO Y LOGO EN PANTALLA EN 1
PROGRAMA A ESCOGER

A LO PANAMENO O QUIEN TV 1 MIN 1 1 1

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



5 Inc cador claved "?' osem

y



Lesumen de Quversién

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTALPIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS  INV. NETA TVA TM
TVA 41 BONIFICADAS TVA 10 TVA 51 TVA $ 487.80 $ 20,000

INVERSION NETA DIGITAL

$5.000 INVERSION NETA TOTAL
TOTAL RECIBIDO 2 5 k
$60,842.40

1PATROCINADOR

|‘_ AL AIRE:
FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS. % FEBRERO - MARZO
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV. :



~

+ Activacion 1 dia
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Pa Wojadera

+ Activacion 1 dia

Incluye:

Pases desde la tarima en los culecos
. Logo rotando en pantallas led en tarima 2 dias.
. Activacion del cliente en tarima 1 dia.

Produccidon nacional prime time desde la tarima

. Logo rotando en pantallas led en tarima 2 dias.
. Activacion del cliente en tarima 1 dia.
J Cufias en corte comercial.

Post Carnaval- Patrocinio de reportaje, resumen de las activaciones.
Promo invitando a la audiencia a ver los Carnavales.




Pa Wojadera

+ Activacion 1 dia

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DIiA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

ROTATIVAS ALL DAY - (L-V) - PRE CARNAVAL

, A DISTRIBUIR UNA SEMANA PREVIA A LOS
ST PROMO INVITANDO A LA AUD|EN;QQC{EETLE\GT%?;A:EON DE LOS CARNAVALES + COLITA BRAN AvALES RO e A<
TRANSMISION

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRASMISION DE LOS CARNAVALES
CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...)

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



PERIODO

Pa Wojadera

+ Activacion 1 dia

PIEZA COMERCIAL

DURACION

DIA

PASES DURANTE LOS CULECOS DESDE LA TARIMA - TRANSMISION EN VIVO

PASES DE LOS CULECOS (TARIMA)

LOGO ROTANDO EN PANTALLAS LED EN TARIMA (LED EN EL ESCENARIO) PUEDEN

PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

SER VIDEOS O IMAGEN kg 2 3 €
ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION,
EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO| 1 MIN 1 1 1

EN PANTALLA LED*

*S| EL CLIENTE DESEA TIRAR SUS PROMOCIONALES DESDE LA TARIMA DEBE PROPORCIONAR EL PERSONAL PARA DICHA ACTIVACION.

AL AIRE:
FEBRERO - MARZO




Pa Wojadera

+ Activacion 1 dia

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DIA PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

PRODUCCION NACIONAL PRIME TIME DESDE LA TARIMA (EL CLIENTE PUEDE ESCOGER ENTRE ALP o QTV)

LOGO ROTANDO EN PANTALLAS LED EN TARIMA (LED EN EL ESCENARIO)
PUEDEN SER VIDEOS O IMAGEN

10ss 2 4 8

PRODUCCION NACIONAL PRIME TIME g
ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE

DESDE LA TARIMA PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), 1 MIN 1 1 1
MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED*

CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 2 1 2

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



Pa Wojadera

+ Activacion 1 dia

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

POST EN CARNAVALES (EL CLIENTE PUEDE ESCOGER ENTRE ALP o QTV)

PATROCINIO DE REPORTAJE/ RESUMEN DE LAS ACTVACIONES DEL CLIENTE
EL SABADO SIGUIENTE. INCLUYE: MENCION CON EXPOSICION DE
PRODUCTO, MARQUESINA DE PRESENTACION, QUEMADO Y LOGO EN
PANTALLA EN 1 PROGRAMA A ESCOGER

A LO PANAMENO O QUIEN TV 1 MIN 1 1 1

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



CREAREMOS UN SEGMENTO CON
CREATIVIDAD PARAEL CLIENTE

Durante el transcurso de los carnavales, realizaremos un segmento creativo,
pensado y disefiado especialmente para resaltar tu marca y la audiencia podra
participar por premios.

Producciony edicion diaria del segmento exclusivo

Amplificacion de segmento (2)

4 Reels en Instagram en Telemetroy A Lo Panamefio (en colab).

8 Stories desde las tablas.

4 Videos en Tik Tok de Telemetro.

4 Videos en Telemetro.com.

40,000 Impresiones del Segmento (10,000 por dia) en Medcom Go.

Streaming La Mordida

Piezas del Cliente

4 Menciones (una por programa) Entregaremos
+60,000
Visualizaciones
Indicador clave de desempeiio

4 Quemados (una por programa)

4 Posts en cuenta a seleccion.
4 Stories en cuenta a seleccion.



esumen e (Jnwersion

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS ~ INV. NETATVA TM
TVA 27 BONIFICADAS TVA 6 IVA 33 TVA § 555.56 $ 15,000

NGO HETADIG AL INVERSION NETA TOTAL

18k

1PATROCINADOR

TOTAL RECIBIDO
TV + DIGITAL

$37,793.80

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS. |%
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV. :

AL AIRE:
FEBRERO - MARZO






Incluye:

Previo
*  Promo invitando a la audiencia a ver los Carnavales

Calentando Pal’ Culeco: En Tu Mafiana, Avances de la Novelera
y A lo Panefo

. Mencion Interactiva del cliente que incluye: mencidn, logo
guemado en pantalla, exposicién o uso de producto

Transmision en vivo — Carnavales 2025
. Quemados estandar.




e Qalaitando Pal” Quleco

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DIA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

ROTATIVAS ALL DAY - (L-V) - PRE CARNAVAL

5 A DISTRIBUIR UNA SEMANA PREVIA A LOS
R PROMO INVITANDO A LA AUDlENgL/ALAéXEETL?GTEQEJI%EON DE LOS CARNAVALES + COLITA R TRl SR AN TE | B ale s
TRANSMISION

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS CARNAVALES
CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...)

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



“Caleiilands Pal” “Quleco

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DiA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

UNA SEMANA PREVIA A LOS CARNAVALES - CALENTANDO PAL CULECO

. MENCION INTERACTIVA INCLUYE: MENCION, LOGO QUEMADO EN PANTALLA,
s A EXPOSICION O USO PRODUCTO S G \ <
AVANCES DE LA NOVELERA EN MENCION INTERACTIVA INCLUYE: MENCION, LOGO QUEMADO EN PANTALLA, - i { 3
NOVELAS VESPERTINAS EXPOSICION O USO PRODUCTO
! MENCION INTERACTIVA INCLUYE: MENCION, LOGO QUEMADO EN PANTALLA,
SR RAMERE EXPOSICION O USO PRODUCTO e i : L

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DiA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

TRANSMISION EN VIVO DE LOS CARNAVALES

TRANSMISION EN VIVO DE LOS

CULECOS QUEMADO ESTANDAR (LOS DIAS DE TRANSMISION) 10ss 4 1 4

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



CREAREMOS UN SEGMENTO CON
CREATIVIDAD PARAEL CLIENTE

Durante el transcurso de los carnavales, realizaremos un segmento creativo,
pensado y disefiado especialmente para resaltar tu marca y la audiencia podra
participar por premios.

3 Tips Previo a Carnavles de como disfrutar los Carnavales, en Instagram de
Telemetroy A Lo Panameno

Producciony edicion diaria del segmento exclusivo
Amplificacion de segmento (2)
= 4 Reels enlnstagram en Telemetroy A Lo Panamefio (en colab).

= 8 Stories desde las tablas.
= 4Videos en Tik Tok de Telemetro.
= 4Videos en Telemetro.com.
= 40,000 Impresiones del Segmento (10,000 por dia) en Medcom Go.
_ . Entregaremos
Streaming La Mordida
= 4 Menciones (una por programa) +6OIOOO
= 4 Quemados (una por programa) Visualizaciones

et Indicador clave de desempeiio

= 4 Posts en cuenta a seleccién



esumen e (Qnwersion

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS ~ INV. NETATVA TM
TVA 21 BONIFICADAS TVA 6 TVA 27 TVA § 523.81 $ 11,000

INVERSION NETA DIGITAL INVE RSIéN NETA TOTAL

$4,000

TOTAL RECIBIDO
TV + DIGITAL

$28,928.40

1PATROCINADOR

AL AIRE:
FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS. |@) FEBRERO - MARZO
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.






Adwactonw ew Jariume -1 -

Los 4 dias de Carnaval

No serd transmitida en TV

Incluye:

Presencia en tarima culecos

. Mencidn con exposicion de producto en tarima 4 dias
. Activacion del cliente en tarima los 4 dias

Presencia en Tarima en la noche
. Mencidn con exposicion de producto en tarima 4 dias
. Activacion del cliente en tarima los 4 dias




Adwacton ew Jarime. -1 -

Los 4 dias de Carnaval

No serd transmitida en TV

Pases ew (bs cufecos
S

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

PRESENCIA EN TARIMA- CULECOS ( ESTA PRESENCIA NO SERA TRANSMITIDA EN TELEVISION).

: h 30
MENCION CON EXPOSICION DE PRODUCTO EN TARIMA o 4 : :

TARIMA EN CULECOS - NO | ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION,
EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y 5 MIN 4 1 4
JELEVISEES LOGO EN PANTALLA LED*

*S| EL CLIENTE DESEA ARROJAR SUS PROMOCIONALES DESDE LA TARIMA DEBE PROPORCIONAR EL PERSONAL PARA DICHA
ACTIVACION.

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



Acdwacion ew Jarime -1 -

Los 4 dias de Carnaval

No serd transmitida en TV

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA  PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PRESENCIA EN TARIMA- EN LA NOCHE ( ESTA PRESENCIA NO SERA TRANSMITIDA EN TELEVISION).

, y 30
MENCION CON EXPOSICION DE PRODUCTO EN TARIMA bR S 4 . ~

ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE
TARIMA EN CULECOS - NO TELEVISADO PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), 5 MIN 4 1 4
MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED*

*S| EL CLIENTE DESEA ARROJAR SUS PROMOCIONALES DESDE LA TARIMA DEBE PROPORCIONAR EL PERSONAL PARA DICHA
ACTIVACION.

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



gékﬁs

CXS PIEZAS
TOTAL PIEZAS 16
$ 500

INVERSION NETA TOTAL

$8,000

1PATROCINADOR

|‘ AL AIRE:
FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS. @) FEBRERO - MARZO
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV. :






Acdwacion ew Jarima -2-

2 dias de Carnaval

No sera transmitida en TV

Incluye:

Presencia en tarima culecos

. Mencidn con exposicion de producto en tarima 2 dias
Activacion del cliente en tarima los 2 dias

Presencia en tarima en la noche
. Mencion con exposicion de producto en tarima 2 dias
. Activacion del cliente en tarima los 2 dias




Adwacton ew Jariume. - -

Los 4 dias de Carnaval

No serd transmitida en TV

VPages ew (b5 cufeeos
S mmmwero

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA  PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL

PRESENCIA EN TARIMA- CULECOS ( ESTA PRESENCIA NO SERA TRANSMITIDA EN TELEVISION).

: 2 30
MENCION CON EXPOSICION DE PRODUCTO EN TARIMA PALABRAS p 1 2

TARIMA EN CULECOS - NO | ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION,
EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y 5 MIN 2 1 2
TELEVISSDR LOGO EN PANTALLA LED*

*S| EL CLIENTE DESEA ARROJAR SUS PROMOCIONALES DESDE LA TARIMA DEBE PROPORCIONAR EL PERSONAL PARA DICHA
ACTIVACION.

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



Acdwacion ew Jarima - -

2 dias de Carnaval
No serd transmitida en TV

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA  PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PRESENCIA EN TARIMA- EN LA NOCHE ( ESTA PRESENCIA NO SERA TRANSMITIDA EN TELEVISION).

¥ 2 30
MENCION CON EXPOSICION DE PRODUCTO EN TARIMA PALABRAS 2 1 p

ACTIVACION DEL CLIENTE EN TARIMA INCLUYE: MARQUESINA DE
TARIMA EN CULECOS - NO TELEVISADO PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), 5 MIN 2 1 P
MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED*

*S| EL CLIENTE DESEA ARROJAR SUS PROMOCIONALES DESDE LA TARIMA DEBE PROPORCIONAR EL PERSONAL PARA DICHA
ACTIVACION.

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



CXS PIEZAS
TOTAL PIEZAS 8
$ 500

INVERSION NETA TOTAL

$4,000

1PATROCINADOR

|‘ AL AIRE:
FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS. % FEBRERO - MARZO
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV. :
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Incluye:

Pases durante los culecos
. Mencién con exposicion de producto

Patrocinio de segmento en Carnavales

. Patrocinio de segmento o dindmica con producto del cliente:
. Quemado Standard y cufias
Patrocinio de segmento post carnaval - K1

Colita en Promo invitando a ver la transmision de los Carnavales




Paquete ~Seqmento

En produccion Nacional en Carnavales

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS

CARNAVALES CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) ¢ 3 2 6

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



Paquete ~Seqmento

En produccion Nacional en Carnavales

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

EVENTO CARNAVALES 2025

MENCION CON EXPOSICION (PRODUCTO O LOGO O QUEMADO EN

PASES DE LOS CULECOS PANTALLA)

30 PALABRAS 4 1 4

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



Paquete “Sequuento

En produccion Nacional en Carnavales

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE SEGMENTO EN CARNAVALES

PATROCINIO DE SEGMENTO O DINAMICA CON PRODUCTO DEL
CLIENTE. INCLUYE MARQUESINA DE IIDRESENTACION Y DESPEDIDA, 1MIN 4 1 4
QUEMADO, MENCION CON EXPOSICION DEL PRODUCTO Y LOGO EN
PANTALLA
PROGRAMA A ESCOGER: A LO
PANAMENO, QUIEN TV O DA FLOW QUEMADO HORIZONTAL O VERTICAL 10ss 4 1 4
CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 4 1 4

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



CREAREMOS UN SEGMENTO CON
CREATIVIDAD PARA EL CLIENTE

Durante el transcurso de los carnavales, realizaremos un segmento creativo,
pensado y disefiado especialmente para resaltar tu marca y la audiencia podra
participar por premios.

Producciony edicion diaria del eegmento exclusivo

Amplificacion de segmento (2)

= 4 Reels enlInstagram en Telemetroy A Lo Panamefio (en colab)

8 Stories desde las tablas

4Videos en Tik Tok de Telemetro

4 Videos en Telemetro.com

40,000 Impresiones del Segmento (10,000 por dia) en Medcom Go

Streaming La Mordida
= 4 Menciones (una por programa) Entregaremos
= 4 Quemados (una por programa)
+60,000
Piezas del Cliente Visualizaciones
Iy 1 - ol ccalon Indicador clave de desempefiio

= 4 Stories en cuenta a seleccién




Lesumen de Qversidn

INVERSION NETA DIGITAL INVERSIéN N ETA TOTAL

$3,000

TOTAL RECIBIDO $ l 5K
TV+DIGITAL
$ 37,404 1PATROCINADOR

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS  INV.NETATVATM
TVA 17 BONIFICADAS TVA 6 TVA 23 TVA $ 753.04 $ 12,000

ool AL AIRE:
@) FEBRERO - MARZO
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Post Carnaval
Incluye:

Previo
e (Colita en Promo invitando a ver los Carnavales

Patrocinio del pase del Noticiero Matutino
* Marquesina de presentacion y despedida del pase
e Cufa en corte comercial

Patrocinio programa sabado prime time - resumen post carnaval.
* Marquesina de presentacion y despedida del programa :
* Mencidn interactiva incluye mencion, logo quemado en pantalla, 5

exposicién o uso producto
* Quemado en Ly cufas.



Fuwlverro de la “Sardina

Post Carnaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS

CARNAVALES CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) ¢ 3 2 6

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



Fuwlverro de la “Sardina

Post Carnaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DEL PASE EN EL NOTICIERO MATUTINO - ENTIERRO DE LA SARDINA

MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA DEL PASE 7ss 1 2 2

NOTICIERO MATUTINO =
CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 1 1 1

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



Fuwlverro de la “Sardina

Post Carnaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA  PIEZAS TOTAL
MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA DEL PROGRAMA 7ss 2 1 2
MENCION INTERACTIVA INCLUYE MENCION, LOGO QUEMADO 30 5 1 )
PROGRAMA PARA ESCOGER: ALO EN PANTALLA, EXPOSICION O USO PRODUCTO PALABRAS
PANAMENO, QUIEN TV O DA FLOW
QUEMADO EN L 10ss 2 1 2
CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 2 1 2

| AL AIRE:
% FEBRERO - MARZO



CREAREMOS UN SEGMENTO CON
CREATIVIDAD PARA EL CLIENTE

Durante el transcurso de los carnavales, realizaremos un segmento creativo,
pensado y disefiado especialmente para resaltar tu marca y la audiencia podra
participar por premios.

Producciony edicion diaria del egmento exclusivo

Amplificacion de segmento (2)

= 4 Reels enlInstagram en Telemetroy A Lo Panamefio (en colab)

8 Stories desde las tablas

4Videos en Tik Tok de Telemetro

4 Videos en Telemetro.com

40,000 Impresiones del Segmento (10,000 por dia) en Medcom Go

Streaming La Mordida
= 4 Menciones (una por programa) Entregaremos
= 4 Quemados (una por programa)
+60,000
Piezas del Cliente Visualizaciones
Iy 1 - ol ccalon Indicador clave de desempefiio

= 4 Stories en cuenta a seleccién




CARNAVALES
2025

esumen oe wwersiow

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS INV. NETATVATM
TVA 15 BONIFICADAS TVA 6 TVA 21 TVA S 654.24 $ 9,000

INVERSION NETA DIGITAL INVE RSIéN N ETA TOTAL

$1,000
TOTAL RECIBIDO $ 1 0 K
TV+DIGITAL
SWARLY# 1PATROCINADOR

|‘_ AL AIRE:
FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2025) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS. @) FEBRERO - MARZO
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV. :



REGLAS DE COMPRA 2025

Estimados Anunciantes:

Agradeciendo siempre la confianza brindada durante el 2024 en nuestros productos comerciales, tenemos el agrado de informarles la metodologia que estaremos implementando en
este periodo tan importante para el 2025:

* “GROWTH LAB SESSIONS”: Son sesiones de estrategiay creatividad personalizadas que dan inicio a partirdel 2 de octubre.
* “PUBLICACION DE PAQUETES DEPORTIVOS 2025”, lunes 7 de octubre de 2024
» PUBLICACION DE PAQUETES DE PRODUCCION 2025 (MEGAS- MINI MEGAS - ESPECIALES)” miércoles 16 de octubre de 2024.

Todas estas propuestas serdn depositadas en el siguiente link: https://tvamediakit.medcom.com.pa/ (seccion propuesta) y ademds les enviaremos un correo a través de la cuenta
growthlabsession2025@medcom.com.pa informando que las propuestas ya estan disponibles en el sitio.

» PERIODO DE CONFIRMACIONES DE COMPRA:
El periodo de ventas con derecho a exclusividad de categoria inicia el martes 29 de octubre 2024 desde las 9 de la mafiana hasta las 5 pm. Estas son las reglas que han de regir:

1. A medida que se vayan recibiendo las ordenes se listaran de acuerdo con su hora de llegada. Durante este periodo se podrdn recibir ofertas de todos los anunciantes
interesados en los proyectos, aunque sean de una misma categoria de producto; de haber dos anunciantes de una misma categoria, se le asignara el patrocinio al que haya
enviado la orden por el paquete de mayor monto de inversion. De darse dos anunciantes con el mismo monto de inversion para el mismo proyecto, el proyecto sera

adjudicado al anunciante que envio su orden primero (no se pueden alterar los montos de los paquetes, pero, el cliente si puede comprar mds de un paquete en el mismo
proyecto). Estas confirmaciones deben enviarse al correo: comercialtv@medcom.com.pa

2. El miércoles 30 de octubre después del mediodia, se enviara correo formal con la adjudicacion de los productos o proyectos adquiridos a cada uno de los clientes y sus
agencias publicitarias. Ademds, procederemos a notificar a través de nuestras ejecutivas las disponibilidades para que puedan ser evaluadas.

3. A partir del viernes 1 de noviembre las reservas proceden de manera regular (sin derecho a exclusividad de categoria) enviando orden de medios con todos los detalles a las

cuentas: comercialtv@medcom.com.pa.

4. Deportesy productos especiales como: Carnavales y Mil Polleras no llevan exclusividad de categoria.



REGLAS DE COMPRA 2025

CANCELACIONES O CAMBIOS DE PAUTA EN PROYECTOS ESPECIALES :

* Una vez adjudicado la compra del paquete, el cliente NO puede cancelar la compra. Se rigen bajo las condiciones establecidas para cada proyecto.

o En caso de que el cliente formalice que no puede mantener la compra en el proyecto, se procederd a facturar el 50% de recargo por cancelacion sobre la inversion del
paquete reservado.

o Siesta cancelacion se realiza 45 dias calendario antes de la grabacion, exposicion del proyecto, o tramites legales previos como JCJ que se deben hacer de manera previa; se
procederd a facturar el 100% del costo del paquete.

o En ambos casos la facturacion no se traslada en tiempo aire ni en productos, ni en pauta regular.

CUMPLIMIENTO DE PAUTAS PROYECTOS TVA Y DIGITAL :

* Todas las piezas especiales (menciones, quemados, mega menciones, etc.) que forman parte de un paquete de patrocinio deben pautarse en el periodo de pauta establecido para el
proyecto. Aquellas piezas que no se transmitan por falta de material no seran repuestas en el proyecto, y no afectard la facturacion del paquete. Las piezas que no salgan en el
programa el dia correspondiente, de reponerse, se colocardn en programacion regular de la misma franja horaria del proyecto.

* En el caso de cufias las mismas se pueden reponer en la misma franja y durante el periodo del proyecto siempre y cuando la notificacion de no tener materiales sea informada con 48
horas de anticipacion. De no informar con 48 horas de anticipacion se procederd con la facturacion y no habra reposicion.
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