
























Arrancamos Tu Mañana desde El 

Desayunador, un espacio en el que 

nuestros presentadores comparten y 

entretienen a la audiencia mientras 

disfrutan de un rico desayuno con los 

productos de tu marca.  





Para el 2025 contaremos con la esquina 

de decoración de KAREN. 

Un área personalizada en el set de Tu 

Mañana o en la sucursal del cliente, 

desde el cual Karen nos dará tips de 

decoración y remodelación para los 

diferentes espacios de tu hogar.

*El cliente debe proporcionar el área armada en su sucursal o los 

productos para armar la esquina en el set de Tu Mañana.





En Tu Mañana contaremos con un espacio 
especial con branding de la marca desde el cual 
los presentadores hablarán de las promociones 

que tiene la marca durante la semana.

Además de: 
- Entrevistas con especialistas de la salud 

(proporcionados por el cliente)
- Invitados de la marca que cuenten sobre los 

beneficios de los productos.
- Contenido enfocado en un target específico 

(madres, bebés, adultos mayores, etc)







Fuente: kantar Ibope



Perfiles de audiencias - tgi
• Pasión por la cocina en casa

El 73.2% declara que le encanta cocinar.

• Vínculo emocional con sus mascotas

El 77.2% considera a su mascota como parte de la familia.

• Interés en mejorar sus finanzas

El 78.1% busca oportunidades de generar ingresos adicionales fuera de su trabajo habitual.

• Valoran la tranquilidad y el hogar

El 83.0% prefiere una noche tranquila en casa antes que salir.

• Fuerte orientación familiar

El 88.3% disfruta pasar tiempo con su familia.

• Alta conciencia ambiental

El 89.8% considera que reciclar es un deber de todos.

Fuente: kantar Ibope – TGI Oleadas Junio/Diciembre 2024  





E S T A D Í S T I C A S  Ú L T I M O S  

3 0  D Í A S

T O T A L  D E  A U D I E N C I A :

C O N T E N I D O  D E S T A C A D O :



NUEVA FOTO DE PERFIL Y LINEA GRÁFICA EN LAS 
NOTAS

BRAND DAY



CONTENIDO INFORMATIVO CALL TO ACTION DINÁMICAS Y PREMIOS



CONTENIDO DE VALOR EDUCATIVO



Minutos de Salud

Minutos de Salud

Un segmento en el que se dan 
consejos rápidos de salud 

(ejercicio, nutrición, cuidado 
personal) para empezar el día. 
Las marcas relacionadas con 
salud, deportes y productos 
naturales podrían patrocinar 

este contenido.

Viaja con Tu Mañana

Cada semana, un presentador 
o invitado lleva a la audiencia a 
un viaje virtual a un destino 
turístico, mostrando lugares 
exóticos, actividades únicas o 
gastronomía local. Marcas de 
turismo, agencias de viajes o 
aerolíneas pueden ser 
patrocinadoras

Viaja con Tu Mañana



Desafío Ecológico

Un segmento donde los 
presentadores o los 

televidentes intentan 
completar un reto ecológico, 

como hacer compostaje, 
reutilizar productos o crear 

proyectos DIY con materiales 
reciclados. Marcas ecológicas 

y sostenibles podrían 
asociarse a este contenido.

Tu Mañana en Vivo: 

Conciertos y Eventos

Un segmento en el que se 
transmiten conciertos, eventos 
musicales o culturales en vivo. 
Las marcas de entretenimiento, 
conciertos o festivales pueden 
patrocinar este segmento, así 
como marcas de productos 
relacionados con música.

Tu Mañana en Vivo

Desafío Ecológico



Héroes de la

Comunidad

Un segmento donde se 
destacan a personas o grupos 

de la comunidad que están 
haciendo un cambio positivo 

en su entorno. Empresas 
locales o marcas con enfoque 
social pueden patrocinar este 

espacio.

Cultura Digital: Hablemos 
de Apps

Un segmento que presenta las 
mejores aplicaciones para 
mejorar la productividad, 
entretenimiento o salud. Las 
marcas de tecnología, 
aplicaciones móviles o 
servicios digitales pueden ser 
patrocinadores de este tipo de 
contenido

Cultura Digital

Héroes de la Comunidad
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