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RATING (P18+)

1.2PTS |

SHARE (P18+)
66%
+6.9 MILLONES 5555 66 ) 3@ e

P3+ Total +1.613,050 69% - 7,0Pts
P12-17 Total +145,590 86%  7,5Pts
P25-45 Total +502,510 68% 5,1Pts
H18+ Total +603,520 61% 5,8Pts
M18+ Total +621,200 70% 8,6Pts
M25+ Total +549,250 67% 8,3Pts
Amas Total +528,790 69% 9,5Pts

FUENTE: Kantar Ibope Media. (Total Pais) Cobertura acumulada del 13 de Octubre del 2025 al 4 de Febrero del 2026
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COBERTURA ACUMULADA (P18+)

P3+ Alto+Medio +894,540
H18+ Alto+Medio +366,220
MI18+ Alto+Medio +365,290

Amas Alto+Medio +299,980
P25-45 Alto+Medio +298,070
P12-24 Alto+Medio +166,190

| | ,‘ '{

-J

RATING (P18+ ALTO + MEDIO)

5,0 PTS

SHARE (P18+ ALTO + MEDIO)

- 62%

59%
59%
59%
69%
79%

59%

FUENTE: Kantar Ibope Media. (Total Pais) Cobertura acumulada del 1 de Enero al 31 de Diciembre del 2025
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GRAN FINAL ROJA
COMIENZA UNA NUEUR ERA

EL FENOMENO DE LAS TARDES ARRASANDO CON EL PRIME.
VICTORIA CONTUNDENTE EN AUDIENCIAS

ALCANCE PROMEDIO (P18+) DE LA GRAN FINAL 04/02/2026

+334,430

+210K

P3+ Total
Amas Total
M18+ Total
P18-45 Total
HI18+ Total
P25-45 Total
'P12-17 Total

PERSONAS
CONECTADAS
EN STREAMING

+418,120
+206,040
+188,730
+156,100
+145,700
+113,170
+23,760

10.0 Pts 69%
15.3 Pts 69%
13.0 Pts 67%
8.2 Pts 74%
8.3 Pts 64%
7.2 Pts 68%
6.1 Pts 93%

e 6600 )

RATING 18+ 11-0 P'I's

G. u ® @ telemetro.com

APODERATE DE LA PROXIMA TEMPORADA, INICIA EL 23 DE FEBRERO 4PM
CONTACTA A TU EJECUTIVO DE VENTAS

FUENTE: Kantar Ibope Media. (Total Pais) Alcance promedio del 4 de febrero 2025 . Datos digitales: MedcoGO, Youtube , Twitch, Telemetro.com.
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TEMPORADA 3
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PERSONAS
CONECTADAS L/ @telemetm.com
+”'vaaa N sTREAMING 9@ 0o

P3+ Total +313,990
Amas Total +144,030
M18+ Total +142,080
M25+ Total +108,620
H18+ Total +106,280

P25-45 Total +71,270
P12-17 Total +25,770

CONTACTA A TU EJECUTIVO DE VENTRS

FUENTE: Kantar Ibope Media. (Total Pais) Alcance promedio del 23 de Febrero del 2026

69%
70%
71%
70%
58%
72%
88%

RATING (P18+)

7.8 PTS

(P18+)

65%

7,7Pts
9,4Pts
8,8Pts
8,4Pts
6,8Pts
5,2Pts
8,4Pts




CILiMITE

CRONOGRAMA ANUAL
2026 -2027

IRA TEMPORADA 2026

ETAPA ETAPA  GRAN
REGULAR VERDE  FINAL

23 DE FEBRERO

AL 29 DE MAYO AL 9 DE JUNI

2DA TEMPORADA 2026 3RATEMPORADA 2026-2027
ETAPA ETAPA  GRAN ETAPA ETAPA  GRAN

REGULAR VERDE  FINAL REGULAR VERDE FINAL
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LA ESENCIA DE [L0S 50 01L0S

o o

NOBLES POR NATURALEZA . ‘ ALTAMENTE COMPETITIVOS
TRANSPARENTES . ‘ EXPLOSIVOS Y ARRIESGADOS
TRABAJAN EN EQUIPO . ‘ PICAROS Y DIVERTIDOS

TRANQUILOS . @ LESGUSTALAADRENALINA
Y POCO IMPULSIVOS
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L COLPETELICIL ES DE VERDAD

3 COMPETENCIAS DIARIAS

RETO 1 RETO /.
100200
PTS PTS

ELEQUIPO QUE PIERDE
DEBERA NOMINAR A UN COMPETIDOR ‘Rt
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— ELIMINADO

INICIO



CALIMITE ©

LA ETAPA VERDE

DOS SEMANAS ANTES DE LA GRAN FINAL LOS COMPETIDORES QUE SIGAN EN LA COMPETENCIA
SE ENFRENTARAN INDIVIDUALMENTE PARA SUMAR PUNTOS
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“LAGRAN FINAL

2 COMPETIDORAS Y 2 COMPETIDORES SE ENFRENTAN
SEPARALIZA TODO PANAMA. SE SIENTE LA FUERZA C7
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NUEVOS NUEVOS NUEVAS MAS ADRENALINA
COMPETIDORES SEGMENTOS OPORTUNIDADES vV DIVERSION
COMERCIALES




TODO LO QUE NECESITAS

¢ ‘
CREATIVIDAD A

W

PODER DE
CONVOCATORIA
Eaadl

-

LOGISTICA = )  TVA +DIGITAL+ EXPERIENCIAS
E ' Vi

COORDINACION EFICIENCIA DE INVERSION

¥
"

RESULTADOS

o J e

TALENTOS A

ENUNS OLO PROGRAMA

RESULTADOS MEDIBLES



C7LA7MITE iNUEVO SET, NUEVAS OPORTUNIDADES PARA TU MARCA!
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LIMITE
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OPORTUNIDADES COMERCIALES

PATROCINIO DISPONIBLE INVERSION S

A ESCOGER:

| COMPETENCIAS - care™

- MURO DE ESCALAR

il i i) "a.% - |l
A ESCOGER: b = ,
- CAMERINOS — ===

- VESTUARIOS e
- ENFERMERIA i e

VARIOS COMO:

SEGMENTOS - wiow:

- VIERNES DE TALENTO




PATROC IIINIIIO DE COMPETENCIAS

El campo de batalla es el corazon del programa. Un espacio de alto impacto visual
donde se desarrollan las pruebas fisicas mas intensas. Donde se demuestra la
fuerza, resistencia, superaciony alto rendimiento de nuestros competidores.




iTE iFORMA PARTE DE LAS COMPETENCIAS! @

ESCOGE TU PRESENCIA EN:

y e ey

ESPACIO DE ALTO IMPACTO VISUAL DONDE SE ZONA DE ADRENALINA ACUATICA DONDE SE
DESARROLLAN LAS PRUEBAS FiSICAS MAS T T T [ T A ESPACIO SIMBOLICO DE SUPERACION PERSONAL.
INTENSAS. IDEAL PARA MARCAS QUE QUIERAN T, TR R e T TR CADA ASCENSO REPRESENTA UN RETO VENCIDO.

PARA MARCAS ASPIRACIONALES, FINANCIERAS,
ASOCIARSE A FUERZA, RESISTENCIA, COMPETENCIA, HIDRATACION, VERANO, ENERGIA, DEPORTE,

A EDUCATIVAS, TECNOLOGICAS Y DE LIFESTYLE.
SUPERACION Y ALTO RENDIMIENTO. PROTECCION SOLAR.



PATROCINIO COMPETENCIA
CAMPO DE BATALLA




PAQUETE TVA - CAMPO DE BATALLAS

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 20 1 20

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 12 1 12
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION A ROTAR DURANTE EL PERIODO DE PAUTA PAGADA

TU MANANA

NOVELAS VESPERTINAS - 1 A 4PM

CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5

CUNAS COMERCIALES

30ss

PNT



PAQUETE TVA - CAMPO DE BATALLAS
A

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE COMPETENCIA EN CAMPO DE BATALLA - A DISTRIBUIR EN 1 TEMPORADA

QUEMADO VIRTUAL 2D EN AREA DE LA COMPETENCIA HASTA 10ss PNT 8 1 8
) 30ss / 80
MENCION DEL CLIENTE DURANTE LA COMPETENCIA . PNT 8 1 8
LOGO EN PANTALLA LED DEL SET ROTANDO DURANTE LA COMPETENCIA INTERMITENTE oNT g 3 2
(INTERMITENTE ROTANDO CON EL LOGO DE CALLE 7) 10ss CADA VEZ
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM
ETAPA REGULAR PIEZAS ESPECIALES - VIRTUALES 3D O VIRTUALES INTERACTIVO ( UTILIZAR DENTRO DEL PROGRAMA) ETAPA REGULAR
VURTUAL 3D INCLUYE PRODUCCION O VIRTUAL INTERACTIVO —
INCLUYE : MENCION + PRODUCCION AT e PNT é L 2
PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR
CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 10 1 10
PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 6 1 6
ETAPA REGULAR
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 6 1 Gl



PAQUETE TVA - CAMPO DE BATALLA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE COMPETENCIA - ETAPA VERDE

QUEMADO VIRTUAL 2D EN AREA DE LA COMPETENCIA HASTA 10ss PNT 1 1 1
MENCION DEL CLIENTE DURANTE LA COMPETENCIA gL PNT 1 1 1
CALLE 7 ETAPA VERDE PALABRAS

LOGO EN PANTALLA LED DEL SET ROTANDO DURANTE LA COMPETENCIA INTERMITENTE oNT 1 5 :

(INTERMITENTE ROTANDO CON EL LOGO DE CALLE 7) 10ss CADA VEZ
CURNAS COMERCIALES 30ss CURAS 2 1 2

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PIEZAS A UTILIZAR DURANTE EL PROGRAMA Y EN CORTE COMERCIAL
QUEMADOS ESTANDAR 10ss PNT 1 1 1
CALLE 7 GRAN FINAL

PRIMETIME MENCIONES 30 palabras PNT 1 1 1
CURNAS COMERCIALES 30ss CURNAS 1 1 1



G154 medcom
CAMPO DE

BATALLAS

En los minutos previos a la competencia,
mientras los competidores practican vy
afinan su desempeno antes del reto, la
marca se integra dentro del Pre Show,
formando parte de este momento de

‘ preparacion utilizando productos del
cliente.

CALLE 7

Integracion del cliente:

= 12 Mencioén (1 x programa)

» 12 Quemado del cliente (1x programa)
= 12 Product Placement (Ix programa)

A - 27 DEFE

"RIMERA COMPETENCIA: EL PESCADOR
= Unirse
‘; g 25 13 (& £> Compartir K Recortar
S

m Guardar
Reproducir tod

—

—

~———
-

Se transmite simultdéneamente en:
= YouTube de Telemetro
Telemetro.com

Medcom Go

Twitch




@7£7Ml TE - - ey A— mcadcg;g
CREACION =3 '
DE CONTENIDO

Los competidores protagonizardn segmentos
en pruebas de alto impacto, donde fuerzaq,
resistencia y determinaciéon se combinan con
una integracion natural del producto del
cliente como parte de su rendimiento.

Incluye:
= 5 producciones de segmentos

Ampilificacion de producciones

= 5 Video en Micrositio Calle 7

= 5 Post en Instagram Calle 7

= 5 videos en TikTok Calle 7

5 shorts en Yt Short Telemetro — Calle 7




CAiimiTE medom
CALLE 7 -

STREAMING

En el streaming de Calle 7, en el canal de
YouTube de Telemetro, el cliente podrd tener
presencia con Menciones por la
presentadora digital y quemados

12 PROGRAMAS

INCLUYE

= 12 Menciones (1 x programa)

= 12 Quemados animados (1 x programay)

En simultaneo en todas las plataformas

Twitch, Medcom Go, YouTube Telemetro y
Telemetro.com



DIGITAL

POST SHOW

Terminando el programa de Tv el show ( | \ A ’I-
continua en el streaming donde \ |

conocerds de primera mano la (=t
— impresion de los competidores. ﬁh‘*&‘t /\ @7/

o P . o A\ ’ ‘-:"‘- 3-% . 153
La reacciones mds intensas, entrevistas ) %

exclusivas y menciones especiales e TU MARCA AQUI
pueden aparecer.

B3 VouTube ™

P o) 23705/23740

CALLE 7 PANAMA - 12 DE SEPTIEMBRE | PROGRAMA COMPLETO

Este espacio incluye:
* 12 Quemados (1 x programa)
= 12 Menciones (1 x programa)

K\.‘ ;) Lelfme"? - O v ay 184 O A Compartir L Descargar 3¢ Recortar e




BANCO DE PIEZAS

D E I E N E 752 0@ - ° pv— | E O i~ e i i g N
I ‘ I I L = o S R W s T
@ e TU MARCA AQUI
mi il

R 1]

1 H“
bublicaciones ?-'9- mnl 268 Nseeaae——— "5’ : ;
guidores  seguidos | ' :
- 7 Y A \ b .‘

OLA MBH CA.
*LUNES A VIERNES DE
SDE LAS
TikTok: Calle7, ‘panamaoficial o

= 80,000 Impresiones en banners web e |
@ )

Telemetro

138 mil

24mill. 109 2 =
yoras  S0QUKIOS A d-h ok S vid e vl an Lasc
publicaclones  seguid

I.du % hetidos

en todos los portales

rF i i anuestro
fida g Suscribete a nUes
il Sumu ar id

= 60,000 Impresiones en Medcom Go TR o . [| G deoinine P O Pren

metnrn dispeibin wn octubim, ;els caxian?

(3 telemetro

en Streomlng ‘ ':': = ' que da 25% de descuento en seguros de autos
= 7 Posts en cuenta a seleccidén

= 7 Stories en cuenta seleccién

-~ )

ey -
o~

Imagen ilustrativa

~_




@71“[”’1’5 KPIS - ALCANCE ESTIMADO @

AR
OBJETIVO

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando exposicién multiplataforma para
las marcas y consolidando al programa como el contenido de entretenimiento mas relevante de Panama.

[ V]| | ANALISIS PRE-COMPRA (Target 18+ total) medcom PLATAFORMA FORMATOS KPI ESTIMADO
Digital
ALCANCE % 44.0%
ALCANCE # 892,474 .

CANC TV + Streaming S S + +2,0M
FRECUENCIA 12.0 (YouTube Telemetro, H——— visualizaciones
TRPS 527.6 Medcom Go, Twitch, = Post Shovg combingdas en

- Telemetro.com) streaming
INVERSION TV $52,500
CPR $99.5
Sl 849 (Inslztzdfasriogill?Tlgz YT - Creacién de Contenido ) Ll
TOTAL SPOTS 116 9 Sholrt) ! visualizaciones
CXS TOTAL PIEZAS $452.6

Pessoighaes T [TEresones bt tankimpresone
UNIVERSO P18+ 2,026,969 P

Fuente: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics Panama
Periodo de referecia para el andlisis: junio a octubre 2025
Periodo de la campafa: Periodo de la 1ra Temporada Calle7 2026.




‘WY AL PATROCINIOEN
CAMPO DE BATALLA

RESUMEN DE INVERSION 2026
PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL  COSTO POR PIEZAS PAGADAS
82 34 116 $640.24
INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL
$125,848.25 $37,700.00 $163,548.25
INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL
$52,500 $7.500
GRAN TOTAL

$60,000

NO EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA

FACTURACION Y PAUTA PARA CONSUMIR EN 1 TEMPORADA (4 MESES CONSECUTIVOS). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.



PATROCINIO COMPETENCIA
PISCINA




CALiMITE PIEZAS INNOVADORAS

DIGITALES

https://youtu.be/Mu8xtcmW67s

Virtual 2D: En los bordes de la piscing, tu logo se integra
como parte del set, formando parte de la escenografia y
manteniendo presencia en la competencia.

https://youtu.be/vWe6bJcdcgQO

Virtual 2D: La piscina se convierte en protagonista, con
el logo de tu marca impreso en el fondo, totalmente
integrado y visible, generando una presencia memorable
en pantalla.

v ‘4 \&b‘z A
‘9‘ & LY \ = 7 Y
- ,f-{QZ{A 7§ \3
1’7: ‘.":J::.'?":
W~ e -~ p
N ~——— \ \ \
¢ ¢ - AN


https://youtu.be/vWe6Jc4cgQ0
https://youtu.be/Mu8xtcmW67s

rp PAQUETE TVA - COMPETENCIA PISCINA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 20 1 20

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 12 1 12
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION A ROTAR DURANTE EL PERIODO DE PAUTA PAGADA

TU MANANA CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5
NOVELAS VESPERTINAS - 1 A 4PM CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5
i J!;"'i", 2 :
PRET a
5 <, Ny g
g




PAQUETE TVA - COMPETENCIA PISCINA
A

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE COMPETENCIA EN PISCINA - A DISTRIBUIR EN 1 TEMPORADA

QUEMADO VIRTUAL 2D EN AREA DE LA COMPETENCIA HASTA 10ss PNT 8 1 8
) 30ss / 80
MENCION DEL CLIENTE DURANTE LA COMPETENCIA . PNT 8 1 8
LOGO EN PANTALLA LED DEL SET ROTANDO DURANTE LA COMPETENCIA INTERMITENTE oNT g 3 2
(INTERMITENTE ROTANDO CON EL LOGO DE CALLE 7) 10ss CADA VEZ
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM
ETAPA REGULAR PIEZAS ESPECIALES - VIRTUALES 3D O VIRTUALES INTERACTIVO ( UTILIZAR DENTRO DEL PROGRAMA) ETAPA REGULAR
VURTUAL 3D INCLUYE PRODUCCION O VIRTUAL INTERACTIVO —
INCLUYE : MENCION + PRODUCCION AT e PNT é L 2
PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR
CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 10 1 10
PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 6 1 6
ETAPA REGULAR
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 6 1 Gl



PAQUETE TVA - COMPETENCIA PISCINA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE COMPETENCIA - ETAPA VERDE

QUEMADO VIRTUAL 2D EN AREA DE LA COMPETENCIA HASTA 10ss PNT 1 1 1
MENCION DEL CLIENTE DURANTE LA COMPETENCIA gL PNT 1 1 1
CALLE 7 ETAPA VERDE PALABRAS

LOGO EN PANTALLA LED DEL SET ROTANDO DURANTE LA COMPETENCIA INTERMITENTE oNT 1 5 :

(INTERMITENTE ROTANDO CON EL LOGO DE CALLE 7) 10ss CADA VEZ
CURNAS COMERCIALES 30ss CURAS 2 1 2

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PIEZAS A UTILIZAR DURANTE EL PROGRAMA Y EN CORTE COMERCIAL
QUEMADOS ESTANDAR 10ss PNT 1 1 1
CALLE 7 GRAN FINAL

PRIMETIME MENCIONES 30 palabras PNT 1 1 1
CURNAS COMERCIALES 30ss CURNAS 1 1 1




mMegdcom

Digital

AREA DE

PISCINA

En el Pre-Show, el momento previo a la
competencia donde la tensibn aumenta y
todo estd por comenzar, la marca se integra
de forma natural durante la preparacion de
los participantes antes de salir a competir en
la piscina.

€3 YouTube ™

12 PRE-SHOW

Integracion del cliente:

= 12 Mencidn (1 X progromo)

= 12 Quemado del cliente (1x progromo)
= 12 Product Placement (Ix programa

CALLE 7 PANAMA - 27 DE FEBRERO | PROGRAMA COMPLETO
O = S ) St (L

Se transmite simultdneamente en:
= YouTube de Telemetro
Telemetro.com

Medcom Go

Twitch




@7£7Ml TE - - ey A— mcadcg;g
CREACION . '

DE CONTENIDO

Desde el Area de Piscina, se desarrollarédn 5
segmentos dindmicos que pondrdn a prueba
la resistencia, velocidad y superacion de los
competidores, integrando el producto del
cliente como parte fundamental de su
rendimiento.

5 SEGMENTOS

Incluye:
= 5 producciones de segmentos

Amplificacion de producciones

= b5 Video en Micrositio Calle 7

*= b5 Post en Instagram Calle 7

= bBvideos en TikTok Calle 7

5 shorts en Yt Short Telemetro — Calle 7




CAiimiTE medom
CALLE 7 -

STREAMING

En el streaming de Calle 7 transmitido por el
canal de YouTube de Telemetro, el cliente
contard con presencia de marca a través de
menciones de la presentadora digital,
complementadas con quemados en
pantalla durante la transmision.

12 PROGRAMAS

INCLUYE
= 12 Menciones (1 x programa)
= 12 Quemados (1 x programa)

En simultaneo en todas las plataformas

Twitch, Medcom Go, YouTube Telemetro y
Telemetro.com




DIGITAL

POST SHOW

Al finalizar el programa de TV, el show | i
continda en el streaming, transmitiendo A L. LA P ) g
desde el Area de Piscina, donde se conocerdn Y\ * , w
de primera mano las impresiones de los ) A Al A s 7 @
ganadores. | =8 B

2 YouTube § calle 7 panama X Q

La reproduccios
estreno.

Las reacciones mds intensas, entrevistas
exclusivas y menciones especiales de marca
podrdn formar parte de este espacio. R

CALLE 7 PANAMA - 12 DE SEPTIEMBRE | PROGRAMA COMPLETO

k;) ’Tflfmf"? » O v ay 184 O A Compartir L Descargar 3¢ Recortar

12 POSTS SHOW
12 Quemados (1 x programa)
12 Menciones (1 x programa)




BANCO DE PIEZAS
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= 80,000 Impresiones en banners web i rmnsits Y elemetro o —m 3 W | Al
en todos los portales ST gy /) - . — . e |
Siguiendo + “ " zignrcn;:‘-!c-"ﬁ ilﬂl’n "?;?»ﬁvb a G 4 “‘:u e S i ik
= 60,000 Impresiones en Medcom Go @ @ @

* STREAMING » L-’) inkt panama City, Panama
> 3 ATTT: beencan dw conducr digilal wn Presime

en Streaming
m @ telemetro matarn dispzobin mn ctubrm, (sl crxian?
= ~/ ' que da 25% de descuento en seguros de autos

= 7 Posts en cuenta a seleccion

= 7 Stories en cuenta selecciéon
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Imagen ilustrativa
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@7LMI'MITE KPIS - ALCANCE ESTIMADO

OBJETIVO

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando exposicién multiplataforma para
las marcas y consolidando al programa como el contenido de entretenimiento mas relevante de Panama.

[ "V ||| ANALISIS PRE-COMPRA (Target 18+ total) mMeodcom PLATAFORMA FORMATOS KPI ESTIMADO
Digital
ALCANCE % 44.0%
ALCANCE # 892,474
TV + Streaming ~ Pre-show + +1.2 MILLONES
FRECUENCIA 12.0 (YouTube Telemetro, it visualizaciones
TRPS 527.6 Medcom Go, Twitch,  _ Post Shov%/] combinadas en
= Telemetro.com) streaming
INVERSION TV $52,500
CPR $99.5
CPM $4.9 Redes Sociales
. . . + +100,000
TOTAL SPOTS 116 (Instagrgrr:;,rSkTok, YT Creacion de Contenido visualizaciones
CXS TOTAL PIEZAS $452.6
. At - Impresiones en banners web + 140,000
Piezas Digitales _ . . &
UNIVERSO P18+ 2,026,969 Impresiones en Medcom Go impresiones totales

Fuente: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics Panama
Periodo de referecia para el andlisis: junio a octubre 2025
Periodo de la campafa: Periodo de la 1ra Temporada Calle7 2026.




' PATROCINIO PISCINA

y e
RESUMEN DE INVERSION 2026
PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL  COSTO POR PIEZAS PAGADAS
82 34 116 $640.24
INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL
$125,848.25 $37,700.00 $163,548.25
INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL
$52,500 $7.500
GRAN TOTAL

$60,000

NO EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA

FACTURACION Y PAUTA PARA CONSUMIR EN 1 TEMPORADA (4 MESES CONSECUTIVOS). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.



PATROCINIO COMPETENCIA EN
MURO DE ESCALAR




PIEZAS INNOVADORAS

https://youtu.be/4d6gX5LyFZE

Virtual 3D:Tu producto en 3D animado puede entrar al
plano desde la pantalla o salir desde la pared del set,
integrdndose de forma impactante con la
escenografia hasta quedar en primer plano como
protagonista de la transmision.

DIGITALES

N
‘

I

https://youtu.be/1zGO2FzIUvI

Virtual 3D: Durante la transmisién, vallas verticales
animadas se despliegan desde las estructuras altas del
set, creando un efecto visual impactante e integrado al
show, donde la marca cobra vida en plena competencia.

b TCH 4\1\

https://youtu.be/TInwah2wtbE

Virtual 3D: Durante la transmision, vallas verticales
animadas se despliegan desde las estructuras altas
del set, creando un efecto visual impactante e
integrado al show, donde la marca cobra vida en plena
competencia.

PSS T
5 < <, N


https://youtu.be/4d6gX5LyFZE
https://youtu.be/IzGO2FzIUvI
https://youtu.be/Tlnwah2wtbE

PAQUETE TVA - MURO DE ESCALAR

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 20 1 20

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 12 1 12
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION A ROTAR DURANTE EL PERIODO DE PAUTA PAGADA

TU MANANA

NOVELAS VESPERTINAS - 1 A 4PM

CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5

CUNAS COMERCIALES

30ss

PNT



PAQUETE TVA - MURO DE ESCALAR
A—

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE COMPETENCIA MURO DE ESCALAR - A DISTRIBUIR EN 1 TEMPORADA

QUEMADO VIRTUAL 2D EN AREA DE LA COMPETENCIA HASTA 10ss PNT 8 1 8
) 30ss / 80
MENCION DEL CLIENTE DURANTE LA COMPETENCIA . PNT 8 1 8
LOGO EN PANTALLA LED DEL SET ROTANDO DURANTE LA COMPETENCIA INTERMITENTE oNT g 3 2
(INTERMITENTE ROTANDO CON EL LOGO DE CALLE 7) 10ss CADA VEZ
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM
ETAPA REGULAR PIEZAS ESPECIALES - VIRTUALES 3D O VIRTUALES INTERACTIVO ( UTILIZAR DENTRO DEL PROGRAMA) ETAPA REGULAR
VURTUAL 3D INCLUYE PRODUCCION O VIRTUAL INTERACTIVO —
INCLUYE : MENCION + PRODUCCION AT e PNT é L 2
PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR
CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 10 1 10
PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 6 1 6
ETAPA REGULAR
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 6 1 Gl



PAQUETE TVA - MURO DE ESCALAR

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE COMPETENCIA - ETAPA VERDE

QUEMADO VIRTUAL 2D EN AREA DE LA COMPETENCIA HASTA 10ss PNT 1 1 1
MENCION DEL CLIENTE DURANTE LA COMPETENCIA =y PNT 1 1 1
CALLE 7 ETAPA VERDE PALABRAS

LOGO EN PANTALLA LED DEL SET ROTANDO DURANTE LA COMPETENCIA INTERMITENTE oNT 1 5 :

(INTERMITENTE ROTANDO CON EL LOGO DE CALLE 7) 10ss CADA VEZ
CURNAS COMERCIALES 30ss CURAS 2 1 2

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PIEZAS A UTILIZAR DURANTE EL PROGRAMA Y EN CORTE COMERCIAL
QUEMADOS ESTANDAR 10ss PNT 1 1 1
CALLE 7 GRAN FINAL
PRIMETIME MENCIONES 30 palabras PNT 1 1 1
CURNAS COMERCIALES 30ss CURNAS 1 1 1
Hha R




AREA DEL MURO

DE ESCALAR

Durante el Pre Show en streaming, la host se
traslada al Muro de Escalar para conversar con los
competidores sobre las metas que vienen a
conquistar.

Se integra la marca a través de menciones
orgdnicas dentro de la conversacion.

Integracion del cliente:
= 10 Mencién (1 x programa)
= 10 Quemado del cliente (Ix programa)

Se transmite simultGneamente en
=  YouTube de Telemetro

= Telemetro.com

= Medcom Go

=  Twitch




CREACI N DE CONTENIDO e —
7 3’\‘ |
Q: 69.8 mil 996 mil 276
‘J\/ publicaciones sequidores Segu
TikTok: Calle7panam aoficial

- f\F/\FQ\F’\
el Muro de Escalar, representando metas, desafios y ~ TEMPORADA 2] -

CALLE 7 PANAMA
Los competidores realizardn sketches dindmicos desde - LUNES A VIERNES DESDE LAS 4PM -
momentos de superacion dentro de la competencia. PR canerpanama QFanéticos g

El producto del cliente se integrard de manera
orgdnica como parte del impulso para conquistar
cada ascenso.

Incluye:
= Produccion de 6 Segmentos

Amplificacion de los 6 Segmento

* 6 Videos con segmento en Tik Tok de Calle 7

* 6 Videos con segmento en IG de Calle7

* 6 Videos con segmento en YT Short de Telemetro

* 6 Videos con segmento en Micrositio de Calle7 -
Telemetro.com




" CALLE 7

STREAMING

En el streaming de Calle 7, en el canal de
YouTube de Telemetro, el cliente podrd tener
presencia con Menciones por la presentadora
digital y guemados

telemetro.comy 3 vincul SIS
10 PROGRAMAS | \- |

INCLUYE
= 10 Menciones (1 x programa)
= 10 Quemados animados (1 x programa)

@TelemetroPa

298 K suscriptores * 17 K videos

Medio de comunicacion ..mas

Principal  Video'®

En simultaneo en todas las plataformas

Twitch, Medcom Go, YouTube Telemetro y
Telemetro.com



mMegdcom

Digital

POST SHOW

Al finalizar el programa de TV, el show continda

en el streaming con el Post Show desde el Muro
— de Escalar, donde los competidores comparten
| sus impresiones.

= EYouTube

Se integra la marca a través de menciones
orgdnicas dentro de la conversacion.

| | ¥\

| TUMARCAAQUI / \_f
' f ¥

Cly, | —— ‘
CALLE 7 PANAMA: EL POST SHOW
@ e Q™ 0b 212

Este espacio incluye:
= 10 Quemados (1 x programa)
= 10 Menciones (1 x programa)




BANCO DE PIEZAS

D E I E N E 752 0@ - ° pv— | E O i~ e i i g N
I ‘ I I L = o S R W s T
@ e TU MARCA AQUI
mi il

e (|

991 h
bublicaciones ﬂg- mnl 268 Nseeaae——— "5’ : ;
guidores  seguidos | ' :
- 7 Y A \ b .‘

0 LA MBH CA.
- LUNES A VIERNES DESDE | ag 4PN

TikTok: Calle7, 7pan:
~ TEMPORADS oL JmTDT\,El yi8 telemetro L]

= 90,000 Impresiones en banners ® cateToamama @ Fanicconcr
web en todos los portales @ o 20 s ; L E—

publicaclones  s€d

rF i i anuestro
fida g Suscribete a nUes
il Sumu ar id

D linktr

= 80,000 Impresiones en Medcom Go oG- euncoon: e [ dmocumre, e O PR e e

3 telemetro

en Streqming ‘ ':': = ' que da 25% de descuento en seguros de autos
= 7 Posts en cuenta a seleccidon

7 Stories en cuenta seleccion

Imagen ilustrativa




@7LMI'MITE KPIS - ALCANCE ESTIMADO

OBJETIVO

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando exposicién multiplataforma para
las marcas y consolidando al programa como el contenido de entretenimiento mas relevante de Panama.

| TV ANALISIS PRE-COMPRA (Target 18+ total) mMedcom PLATAFORMA FORMATOS KPI ESTIMADO
Digital
ALCANCE % 44.0%
ALCANCE # 892,474
TV + Streaming ~ Preshow + +IM
FRECUENCIA 12.0 (YouTube Telemetro, i visualizaciones
TRPS 527.6 Medcom Go, Twitch,  _ Post Shov%/] combinadas en
- Telemetro.com) streaming
INVERSION TV $52,500
CPR $99.5
CPM BAe (Inslfcgdfasnswo%ll?]!gi vT Creacion de Contenido + +180K
TOTAL SPOTS 116 9 Sho,rt) ' - Piezas del cliente visualizaciones
CXS TOTAL PIEZAS $452.6
. oo - Impresiones en banners web + 170K impresiones
Piezas Digitales _ .
UNIVERSO P18+ 2,026,969 Impresiones en Medcom Go totales

Fuente: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics Panama
Periodo de referecia para el andlisis: junio a octubre 2025
Periodo de la campafa: Periodo de la 1ra Temporada Calle7 2026.




Lo 7 [ PATROCINIO
MURO DE ESCALAR

 —
RESUMEN DE INVERSION 2026

PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL ~ COSTO POR PIEZAS PAGADAS

82 34 116 $640.24

INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL
$125,848.25 $37,700.00 $163,548.25

INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL

$52,500 $7,500

GRAN TOTAL

$60,000

NO EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA

FACTURACION Y PAUTA PARA CONSUMIR EN 1 TEMPORADA (4 MESES CONSECUTIVOS). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.



CILiMITE

PATROCINIO DE ZONAS

ESCOGE TU PRESENCIA EN:
CALLE 7 evolucionay se divide en Zonas estratégicas que
reflejan cada momento real del competidor. Cada espacio tiene
identidad propia y permite integrar marcas de manera organica.




CILiMITE

ZONA DE CAMERINOS

2 VECES X SEMANA

Espacio intimo y aspiracional donde los
competidores se preparan fisicay
mentalmente antes de salir al campo de
batalla. Aqui se construye la actitud, la
imagen (maquillaje) y la confianza. Ideal para
marcas de belleza, moda, wellness y
tecnologia.




PAQUETE TVA - ZONA CAMERINO

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 20 1 20

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 10 1 10
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION A ROTAR DURANTE EL PERIODO DE PAUTA PAGADA

TU MANANA

NOVELAS VESPERTINAS - 1 A 4PM

CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5

CUNAS COMERCIALES

30ss

PNT



PAQUETE TVA - ZONA CAMERINO

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO EN ZONA DE CAMERINO (1 O 2 VECES X SEMANA)

CALLE 7 - LUN A VIE 4PM

MENCION INTERACTIVA DE MANERA ORGANICA CON LOS PRODUCTOS DEL CLIENTE
DESDE LA ZONA INCLUYE: MENCION, EXPOSICION DE PRODUCTO EN EL AREA

30ss / 80
PALABRAS

PNT 12 1 12

PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR

ETAPA REGULAR
QUEMADOS EN L 10ss PNT 6 1 6
CURNAS COMERCIALES 30ss CURNAS 10 1 10
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 10 1 10
PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 5 1 5
ETAPA REGULAR
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 5 1 5
QB
g 7 s i
\ 'q‘ ‘,w\f\: 4 A




PAQUETE TVA - ZONA CAMERINO

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO BRANDING DE ZONA A ESCOGER: VESTUARIOS, CAMERINOS, ENFERMERIA ( 1 O 2 VECES X SEMANA)

MENCION INTERACTIVA DE MANERA ORGANICA CON LOS PRODUCTOS DEL CLIENTE 30ss /80

CALLE 7 ETAPA VERDE DESDE LA ZONA INCLUYE: MENCION, EXPOSICION DE PRODUCTO EN EL AREA PALABRAS PNT 2 ! 2

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE LA ETAPA VERDE

CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 4 1 4

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE EL PROGRAMA Y EN CORTE COMERCIAL
QUEMADOS ESTANDAR 10ss PNT 1 1 1
CALLE 7 GRAN FINAL
PRIMETIME MENCIONES 30 palabras PNT 1 1 1
CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 1 1 1
R
o .
_ ™ "
k: > L7 % - \;ws~\



ZONA DE

CAMERINOS

En el camerino de los competidores, minutos antes
de la competenciaq, se vive uno de los momentos de
mayor tension. Mientras ajustan detalles y se
preparan mentalmente para el reto, los participantes

11:13

| < calleZpanama

CALLE 7 PANAMA

&
i ) 05 m
'/\/ 69.8 mil 996 mil

Publicaciones

276

Seguidores seguidos

utilizan productos del cliente como parte de su rutina | .LuﬁEZAfsﬂgém?soEsoms
o . ik - Calle7 > AS 4PM .
previa a la competencia. L emooalepanamaofica

@ calleZpanama Q Faniticos ¢7

Integracion del cliente:

= 10 Mencién (1 x programa) | S Mensaje
= 10 Quemado del cliente (Ix programa) @
= 10 Product Placement ( 1x programa) ) ") (@

* STREAMI... . PAREDON . . NOTICIAS .

Se transmite simultdneamente en:
=  YouTube de Telemetro

= Telemetro.com

= Medcom Go

Twitch

mentario..

O



mMeocom
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CREACION DE CONTENIDO

, < 4 W Ge. :
CA M E R I N os Y S < calle7panama

CALLE 7 PANAMA

. P w. % 69.8 mil .
Nuestros competidores serdn los encargados de mostrar | , > Z PUblcaciones ~spgim!

como activan su modo competencia antes de salir a las 2 @\ ® LA FAsrica @
competencias.. ‘ f / " o - LUNES A VIERNES DESDE | A

hETok: Cal!e'/pnnamaohc'al
~ TEMPORADA 27 ~

Contenido basado en formatos digitales como: 1 WY @ coterpanama @ Fansticos ¢
»  Prepdrate Conmigo (GRWM) - Edicién Calle 7 , o
2 . ‘ 3 ‘ iguiendo
+ Antes y Después (Modo Competencm) [ ) \ > Mensaje

276

Seguidores Seguidos

4PM .

) . - e S b,
La marca se integra de forma natural dentro del contenido k : ) (@er
de la zona del camerino. < | P )N " STREAMI. - parepoy .

* NOTICIAS :
¥ *  FURIA é

Incluye:
* Produccién de 6 Segmentos

Amplificacion de los 6 Segmento

* 6 Videos con segmento en Tik Tok de Calle 7

* 6 Videos con segmento en IG de Calle7

* 6 Videos con segmento en YT Short de Telemetro

* 6 Videos con segmento en Micrositio de Calle7 -
Telemetro.com p" g

’;‘9/‘\ =" J

Anadir comentario..‘ / Om
\v7g



" CALLE 7

STREAMING

En el streaming de Calle 7, en el canal de YouTube
de Telemetro, el cliente podrd tener presencia con
Menciones por la presentadora digital y
quemados.

@TelemetroPa

298 K suscriptores * 17 K videos

Medio de comunicacion ..mas

10 PROGRAMAS telemetro.comy 3 vincul Slg ‘-‘n-_\__‘

INCLUYE
= 10 Menciones (1 x programa)
= 10 Quemados animados (1 x programa)

Principal  Video'®

En simultaneo en todas las plataformas

Twitch, Medcom Go, YouTube Telemetro y
Telemetro.com



CILIMITE — medcom
CAMERINOS 2 ‘

POST SHOW

Al finalizar el dia de competencia, el Post Show
continda en el streaming desde el Camerino,
donde los competidores comparten sus
impresiones.

= E3YouTube Q 0

La host realizard menciones especiales
integrando la marca del cliente de forma
natural durante este espacio.

TERCERA * CALLE7 PANAMA - 14 pg
C NOVIEMBRE | SEGUNDA

10 POST SHOW

Este espacio incluye:

= 10 Quemados (1 X progroma)
= 10 Menciones (1 x programa)

s M‘
o¢ cip = A Q\‘
vl %

/) share
CPa9z
é 14K :)]

..w -



BANCO DE PIEZAS

DEL CLIENTE

80,000 Impresiones en
banners web en todos los
portales

..
|

60,000 Impresiones en
Medcom Go en Streaming

7 Posts en cuenta a seleccidn

7 Stories en cuenta seleccion

" STREAMING »  + PAREDON «

° WA 725 :

€ calle7panama o )

CALLE7 PANAMA
67.1 m.l 991mil 268
Publicaciones  sequidores seQuIdos

0 LA FABH (‘A 2
rw;fgc:u IEQNEJ DLSU LAS 4Py )
o7, fpan.
~ TEMPORADA 26 o - tiamtos

oo

* NOTICIAS

3 telemetro

+2
Sigui.. ¥ Mensaje Correo A

Le7  NOVELASTM  CINEMA
SALLET

o al 72% @) A
@ calleTpanama @ Faniticos o
Telemetro
= i 21mil|. 1019
guiendo Mensaje w \BENmII 20000, Shaos
s Wida cribete a nuestr
r

[/ e
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~o

Imagen ilustrativa



@7LMI'MITE KPIS - ALCANCE ESTIMADO

OBJETIVO

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando exposicién multiplataforma para
las marcas y consolidando al programa como el contenido de entretenimiento mas relevante de Panama.

[ V|| | ANALISIS PRE-COMPRA (Target 18+ total) medcom PLATAFORMA FORMATOS KPI ESTIMADO
Digital
ALCANCE % 46.6%
ALCANCE # 944,770
TV + Streaming ~ Preshow + IMde
FRECUENCIA 11.9 (YouTube Telemetro, i visualizaciones
TRPS 555.6 Medcom Go, Twitch,  _ Post Shov%/] combinadas en
= Telemetro.com) streaming
INVERSION TV $43,000
CPR $77.4
Gt $3.8 (Inslfcgdfasnswo%ll?]!gi vT Creacién de Contenido + +100K
TOTAL SPOTS 92 9 Sho,rt) ! -  Piezas del cliente visualizaciones
CXSTOTAL PIEZAS $467.4
. oo - Impresiones en banners web + 140K impresiones
Piezas Digitales _ .
UNIVERSO P18+ 2,026,969 Impresiones en Medcom Go totales

Fuente: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics Panama
Periodo de referecia para el andlisis: junio a octubre 2025
Periodo de la campafa: Periodo de la 1ra Temporada Calle7 2026.




ZONA CAMERINO

y e
RESUMEN DE INVERSION 2026
PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL  COSTO POR PIEZAS PAGADAS
67 25 92 $641.79
INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL
$116,658.25 $28,975.00 $145,633.25
INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL
$43,000 $7,000
GRAN TOTAL

$50,000

NO EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA

FACTURACION Y PAUTA PARA CONSUMIR EN 1 TEMPORADA (4 MESES CONSECUTIVOS). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.



ZONA DE VESTUARIOS

2 VECES X SEMANA

Area de duchas y bafios donde los competidores
se recuperan, se refrescan y vuelven a su estado
Optimo antes y después de las competencias.
Perfecto para marcas de higiene y cuidado
corporal, desodorantes, shampoo, jabones,
toallas, agua, energia y recuperacion.




PAQUETE TVA - ZONA VESTUARIOS

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 20 1 20

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 10 1 10
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION A ROTAR DURANTE EL PERIODO DE PAUTA PAGADA

TU MANANA

NOVELAS VESPERTINAS - 1 A 4PM

CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5

CUNAS COMERCIALES

30ss

PNT



PAQUETE TVA - ZONA VESTUARIOS

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO EN ZONA DE VESTUARIOS (1 O 2 VECES X SEMANA)

CALLE 7 - LUN A VIE 4PM

MENCION INTERACTIVA DE MANERA ORGANICA CON LOS PRODUCTOS DEL CLIENTE
DESDE LA ZONA INCLUYE: MENCION, EXPOSICION DE PRODUCTO EN EL AREA

30ss / 80
PALABRAS

PNT 12 1 12

PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR

ETAPA REGULAR
QUEMADOS EN L 10ss PNT 6 1 6
CURNAS COMERCIALES 30ss CURNAS 10 1 10
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 10 1 10
PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 5 1 5
ETAPA REGULAR
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 5 1 5
QB
g 7 s i
\ 'q‘ ‘,w\f\: 4 A




PAQUETE TVA - ZONA VESTUARIOS

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO BRANDING DE ZONA A ESCOGER: VESTUARIOS, CAMERINOS, ENFERMERIA ( 1 O 2 VECES X SEMANA)

MENCION INTERACTIVA DE MANERA ORGANICA CON LOS PRODUCTOS DEL CLIENTE 30ss /80

CALLE 7 ETAPA VERDE DESDE LA ZONA INCLUYE: MENCION, EXPOSICION DE PRODUCTO EN EL AREA PALABRAS PNT 2 ! 2

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE LA ETAPA VERDE

CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 4 1 4

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE EL PROGRAMA Y EN CORTE COMERCIAL
QUEMADOS ESTANDAR 10ss PNT 1 1 1
CALLE 7 GRAN FINAL
PRIMETIME MENCIONES 30 palabras PNT 1 1 1
CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 1 1 1
R
o .
_ ™ "
k: > L7 % - \;ws~\



CILiMITE medcom
/ONA DE |

VESTUARIO

En el Pre-Show, la Zona de Vestuarios serd el
epicentro donde la tensiébn se siente al
maximo. Alli, los competidores se refrescardn,
ajustardn cada detalle y se preparardn con la
mente puesta en la competencia.

Integracion del cliente:

= 10 Mencibén (1 X progromo)

= 10 Quemado del cliente (1x progromo)
= 10 Product Placement (1x progromo)

Se transmite simultdneamente en:
= YouTube de Telemetro

= Telemetro.com

= Medcom Go

=  Twitch




@7£7Ml TE - - ey A— mcadcg;g
CREACION . '

DE CONTENIDO

Nuestros competidores de Calle 7 serdn los encargados de
crear 5 segmentos desde la zona de vestidores de Calle 7,
donde mostraremos la preparacion, tensidbn y emociones
reales antes y después de cada competencia, siempre
integrando el producto del cliente de manera érganica.

Incluye:
* 5 producciones de segmentos

Ampilificacion de producciones

= 5 Video en Micrositio Calle 7

= 5 Post en Instagram Calle 7

= b5videos en TikTok Calle 7

5 shorts en Yt Short Telemetro — Calle 7




@[17if3 medcom
CALLE 7 L

STREAMING

En el streaming de Calle 7, en el canal de
YouTube de Telemetro, el cliente podrd tener
presencia con Menciones por la
presentadora digital y quemados

8% 10 PROGRAMAS

k/ INCLUYE

= 10 Menciones (1 x programa)

= 10 Quemados animados (1 x programa)

En simultaneo en todas las plataformas

. Twitch, Medcom Go, YouTube Telemetro y
4 Telemetro.com




DIGITAL

POST SHOW

Terminando el programa de Tv, el show
continua en el streaming desde zona de i i \ [
vestidores donde conocerds de primera mano FEa” N . \\ =

2 YouTube § calle 7 panama X Q

La reproduccios
estreno.

la impresion de todos los ganadores.

P

La reacciones mads intensas, entrevistas

exclusivas y menciones especiales pueden TU MARCA AQUi
aparecer.

P ) 2370572370

CALLE 7 PANAMA - 12 DE SEPTIEMBRE | PROGRAMA COMPLETO

Este espacio incluye:

= 10 Quemados (1 X progromo)

10 Menciones (1 X progromo)

10 Product Placement (1x progromo)

K‘._ ,;) Tfl?meU? - O v ah 184 O A Compartir L Descargar 3¢ Recortar




BANCO DE PIEZAS

D E I E N E 752 0@ - ° pv— | E O i~ e i i g N
I ‘ I I L = o S R W s T
@ e TU MARCA AQUI
mi il

R 1]

bublicaciones 5?.?1m,‘ 268 i | = _a 7 H
Guidares  sequidos ’—’-—‘—R V ' :

@ LariBRicA.

= 80,000 Impresiones en banners web
en todos los portales e >l emetro @

@ calle?panama Q Faniticos ¢7 N Telemetro » —~Ji =/
= 60,000 Impresiones en Medcom Go @y P e | N

en Streaming @ @ @

- STREAMING - . C’ inkt s City, Panama
* NOTICIAS - rifew,'. sbre, Panama Litys
ATTT: beencan de conduor digilal ws Presime
mxtnrn dusporibln an octubre, {ruels crxban?

(3 telemetro

= 7 Posts en cuenta a selecciéon £ 3 que da 25% de desauento en seguros de autos

= 7 Stories en cuenta selecciéon

Imagen ilustrativa




@7LMI'MITE KPIS - ALCANCE ESTIMADO

OBJETIVO

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando exposicién multiplataforma para
las marcas y consolidando al programa como el contenido de entretenimiento mas relevante de Panama.

[ V|| | ANALISIS PRE-COMPRA (Target 18+ total) medcom PLATAFORMA FORMATOS KPI ESTIMADO
Digital
ALCANCE % 46.6%
ALCANCE # 944,770
TV + Streaming ~ Preshow + IMde
FRECUENCIA 11.9 (YouTube Telemetro, i visualizaciones
TRPS 555.6 Medcom Go, Twitch,  _ Post Shov%/] combinadas en
= Telemetro.com) streaming
INVERSION TV $43,000
CPR $77.4
Gt $3.8 (Inslfcgdfasnswo%ll?]!gi vT Creacién de Contenido + +100K
TOTAL SPOTS 92 9 Sho,rt) ! -  Piezas del cliente visualizaciones
CXSTOTAL PIEZAS $467.4
. oo - Impresiones en banners web + 140K impresiones
Piezas Digitales _ .
UNIVERSO P18+ 2,026,969 Impresiones en Medcom Go totales

Fuente: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics Panama
Periodo de referecia para el andlisis: junio a octubre 2025
Periodo de la campafa: Periodo de la 1ra Temporada Calle7 2026.




ZONA VESTUARIOS

y e
RESUMEN DE INVERSION 2026
PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL  COSTO POR PIEZAS PAGADAS
67 25 92 $641.79
INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL
$116,308.25 $28,975.00 $145,283.25
INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL
$43,000 $7,000
GRAN TOTAL

$50,000

NO EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA

FACTURACION Y PAUTA PARA CONSUMIR EN 1 TEMPORADA (4 MESES CONSECUTIVOS). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.



ZONA DE ENFERMERIA

1VEZ X SEMANA

Espacio de cuidado, prevenciony
recuperacion. Aqui se protege el bienestar
fisico del competidory se refuerza el mensaje
de responsabilidad y salud. Ideal para marcas
de salud, seguros, farmacias, suplementos,
cuidado muscular, primeros auxilios.




PAQUETE TVA - ZONA ENFERMERIA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 20 1 20

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 10 1 10
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION A ROTAR DURANTE EL PERIODO DE PAUTA PAGADA

TU MANANA

NOVELAS VESPERTINAS - 1 A 4PM

CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5

CUNAS COMERCIALES

30ss

PNT



PAQUETE TVA - ZONA ENFERMERIA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO EN ZONA DE ENFERMERIA (1 O 2 VECES X SEMANA)

CALLE 7 - LUN A VIE 4PM

MENCION INTERACTIVA DE MANERA ORGANICA CON LOS PRODUCTOS DEL CLIENTE
DESDE LA ZONA INCLUYE: MENCION, EXPOSICION DE PRODUCTO EN EL AREA

30ss / 80
PALABRAS

PNT 12 1 12

PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR

ETAPA REGULAR
QUEMADOS EN L 10ss PNT 6 1 6
CURNAS COMERCIALES 30ss CURNAS 10 1 10
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 10 1 10
PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION
PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 5 1 5
ETAPA REGULAR
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 5 1 5
QB
g 7 s i
\ 'q‘ ‘,w\f\: 4 A




PAQUETE TVA - ZONA ENFERMERIA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO BRANDING DE ZONA A ESCOGER: VESTUARIOS, CAMERINOS, ENFERMERIA ( 1 O 2 VECES X SEMANA)

MENCION INTERACTIVA DE MANERA ORGANICA CON LOS PRODUCTOS DEL CLIENTE 30ss /80

CALLE 7 ETAPA VERDE DESDE LA ZONA INCLUYE: MENCION, EXPOSICION DE PRODUCTO EN EL AREA PALABRAS PNT 2 ! 2

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE LA ETAPA VERDE

CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 4 1 4

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE EL PROGRAMA Y EN CORTE COMERCIAL
QUEMADOS ESTANDAR 10ss PNT 1 1 1
CALLE 7 GRAN FINAL
PRIMETIME MENCIONES 30 palabras PNT 1 1 1
CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 1 1 1
R
o .
_ ™ "
k: > L7 % - \;ws~\



" ZONA DE
ENFERMERIA

Durante el Pre Show en streaming, la host se
traslada a la Zona de Enfermeria para mostrar
cOmo los competidores se preparan fisicamente
antes de salir a la competencia.

o
5

Te\emetro oles 20k yideos

10 PRE-SHOW e e
Integracion del cliente:

= 10 Mencioén (1 x programa) e otk
= 10 Quemado del cliente (1x progromo) i

= 10 Product Placement (1 X producto)

cion &
o nuestie program

Se transmite simultdneamente en
= YouTube de Telemetro
Telemetro.com

Medcom Go

Twitch

- a v > N 2o "~ PN
Ty < "



AL.

CJLIMITE e oy (112TCOM

CREACION DE CONTENIDO e h

ENFERMERI

Los competidores realizarGn sketch entretenidos vy
dindmicos, recreando situaciones relacionadas con
golpes, molestias y/o momentos de recuperacion.

El producto del cliente se integrard de manera orgdnica
y dindmica.

Incluye:
= Produccién de 5 Segmentos

Amplificacion de los 5 Segmento

* b5 Videos con segmento en IG de Calle7

* 5 Videos con segmento en YT Short de Telemetro
* 5videos en TikTok Calle 7

* b5 Videos con segmento en Micrositio de Calle7 -
Telemetro.com




" CALLE 7

STREAMING

En el streaming de Calle 7 en el canal de
YouTube de Telemetro, la marca tendré
presencia mediante menciones de la
presentadora digital y quemados en pantalla.

@TelemetroPa

298 K suscriptores * 17 K videos

Medio de comunicacion ..mas

telemetro.comy 3 vincul g ‘-m.._ :

10 PROGRAMAS

INCLUYE

= 10 Menciones (1 x programa)

= 10 Quemados animados (1 x programa)

Principal  Video'®

En simultaneo en todas las plataformas

Twitch, Medcom Go, YouTube Telemetro y
Telemetro.com



DIGITAL

POST SHOW

B YouTube P calle 7 panama g e

La reproduccios
estreno.

Al finalizar el programa de TV, el show continda > 2k /
en el streaming con el Post Show, donde s, A ) \s ST, | / (@37;
veremos como los competidores utilizan los ] ' J R
productos para su recuperacion después de un

dia de competencia.

10 POST-SHOW

Este espacio incluye:

= 10 Quemados (1 x programa)

= 10 Menciones (1 x programa)

= 10 Product Placement (1 x programa)

P o) 23705/23740

CALLE 7 PANAMA - 12 DE SEPTIEMBRE | PROGRAMA COMPLETO

k;) ’Tflfmf"? » O v ay 184 O A Compartir L Descargar 3¢ Recortar




BANCO DE PIEZAS

D E I E N E 752 0@ - ° pv— | E O i~ e i i g N
I ‘ I I L = o S R W s T
@ :::LEZWMA TU MARCA AQUI
mi il

991
Publicaciones gm" .sz., Mhy o "z - = - ]

= 80,000 Impresiones en banners ,
web en todos los portales e sosc 1.

T:‘AP"‘HA')/\? ¢ telemetro @

@calle?;:anama fQ Fandticos ¢7 Y - "", f el
= 60,000 Impresiones en Medcom Go O\!) oo 20l ' S .

en Streaming @ @ @

* STREAMING » « 0 Y a City, Panama
* NOTI 19 de octubre, Panama Lity, Falie
CIAS - 2 de oCtudrE ATTT: beoncan du ceodicr digital ws Presme

metnrn dispeibin wn octubim, ;els caxian?

(3 telemetro

y 7 POStS en Cuentd O SeIeCCién :':': = ' que da 25% de descuento en seguros de autos

7 Stories en cuenta seleccion

Imagen ilustrativa




@7LMI'MITE KPIS - ALCANCE ESTIMADO

OBJETIVO

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando exposicién multiplataforma para
las marcas y consolidando al programa como el contenido de entretenimiento mas relevante de Panama.

[ V|| | ANALISIS PRE-COMPRA (Target 18+ total) medcom PLATAFORMA FORMATOS KPI ESTIMADO
Digital
ALCANCE % 46.6%
ALCANCE # 944,770
TV + Streaming ~ Preshow + IMde
FRECUENCIA 11.9 (YouTube Telemetro, i visualizaciones
TRPS 555.6 Medcom Go, Twitch,  _ Post Shov%/] combinadas en
= Telemetro.com) streaming
INVERSION TV $43,000
CPR $77.4
Gt $3.8 (Inslfcgdfasnswo%ll?]!gi vT Creacién de Contenido + +100K
TOTAL SPOTS 92 9 Sho,rt) ! -  Piezas del cliente visualizaciones
CXSTOTAL PIEZAS $467.4
. oo - Impresiones en banners web + 140K impresiones
Piezas Digitales _ .
UNIVERSO P18+ 2,026,969 Impresiones en Medcom Go totales

Fuente: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics Panama
Periodo de referecia para el andlisis: junio a octubre 2025
Periodo de la campafa: Periodo de la 1ra Temporada Calle7 2026.




ZONA ENFERMERIA [_

y e J—
RESUMEN DE INVERSION 2026
PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL  COSTO POR PIEZAS PAGADAS
67 25 92 $641.79
INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL
$116,308.25 $28,975.00 $145,283.25
INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL
$43,000 $7,000
GRAN TOTAL

$50,000

NO EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA

FACTURACION Y PAUTA PARA CONSUMIR EN 1 TEMPORADA (4 MESES CONSECUTIVOS). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.



PATROCINIO DE SEGMENTOS

ESCOGE TU PRESENCIA EN:







PATROCINIO DE SEGMENTO - TVA

A
PROMOS PARA UTILIZAR DURANTE 1 TEMPORADA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 10 1 10

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 8 1 8
(LUN-DOM)

NOVELAS VESPERTINAS - 1 A 4PM CUNAS COMERCIALES 30ss PNT 5 1 5



PATROCINIO DE SEGMENTO - TVA

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DIiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE COMPETENCIA A ESCOGER - A DISTRIBUIR EN 1 TEMPORADA

MARQUESINA PRESENTANDO EL SEGMENTO 7ss PNT 8 1 8
QUEMADO ESTANDAR DENTRO DEL SEGMENTO 10ss PNT 8 1 8
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM
ETAPA REGULAR 4 30ss 80
MENCION DEL CLIENTE DURANTE EL SEGMENTO PALABRAS PNT 8 1 8

PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR

CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 8 1 8

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM

ETAPA REGULAR BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 10 1 10




PATROCINIO DE SEGMENTO - TVA

ETAPAVERDE Y GRAN FINAL PRIME TIME (1 TEMPORADA)

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE LA ETAPA VERDE

CALLE 7 ETAPA VERDE

QUEMADOS EN L 10ss PNT 2 1

CUNAS COMERCIALES 30ss CUNAS 2 1

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PIEZAS A UTILIZAR DURANTE EL PROGRAMA Y EN CORTE COMERCIAL

CALLE 7 GRAN FINAL
PRIMETIME

QUEMADOS ESTANDAR 10ss PNT 1 1
MENCIONES 30 palabras PNT 1 1
CUNAS COMERCIALES 30ss CURNAS 1 1



DIGITAL

DVouTube § calle 7 panama pos

En el momento previo a la competencia, cuando = :
la tensidon sube y todo estd por comenzar, la ’
marca se integra dentro del Pre Show como
parte del ritual real de los competidores.

Integracion del cliente:

= 5 Mencioén (1x programa)

= 5 Quemado del cliente (Ix programa)
= 5 Product Placement (Ix programa)

TU MARCA AQUI

o o |

Se transmite simultdneamente en:
= YouTube de Telemetro

= Telemetro.com

= Medcom Go

=  Twitch

CALLE 7 PANAMA - 12 DE SEPTIEMBRE | PROGRAMA COMPLETO

K\.‘ ;) ﬁT:BIl:‘melrd‘.) - O v ay 184 O A Compartir L Descal




@7LA7MITE e —— | S— mwcggg
CREACION (& |

DE CONTENIDO

Los competidores seran los encargados de crear 7
segmentos, uno semanal exclusivo en redes
sociales donde destacan el mensaje del cliente.

Incluye:
= 7 producciones de segmentos

Ampilificacion de producciones

= 7 Video en Micrositio Calle 7

»= 7 Post enInstagram Calle 7

= 7 videos en TikTok Calle 7

= 7 shorts en Yt Short Telemetro — Calle 7

mentario..

=
30 O - = \\ &
“, 'y P o o h / LR :

\




vJ AL
CJLIMITE B
CALLE 7 «

STREAMING

En el streaming de Calle 7, en el canal de
YouTube de Telemetro, el cliente podrd tener
presencia con Menciones por la
presentadora digital y quemados

N INCLUYE
N = 15 Menciones (1 x programa)
y » 15 Quemados animados (1 X programc)

En simultaneo en todas las plataformas

Twitch, Medcom Go, YouTube Telemetro y
Telemetro.com



BANCO DE PIEZAS

calle7panama o )

TU MARCA AQUI
671 mll

e (|

. -

991 mil — I —
Publicaciones  sequidores szu ’____._-.-—-R“f =

= 80,000 Impresiones en banners web 5
en todos los portales rﬁ‘?éf%:‘.;'i‘i!:i;?éff;.“‘5“”

~ TEMPORADA 25 - ¢« telemetro @

1,019

@ calle?panama fQ Fandticos ¢7 Y - 0--’ 'R =
= 60,000 Impresiones en Medcom Go @9 : O

en Streaming @ @ @

- STREAMING » « L." inkt Y G DanAMS
* NOTICIAS - rifew,'. sbre, Panama Litys

ATTT: beencan de conduor digilal ws Presime
mxtnrn dusporibln an octubre, {ruels crxban?

3 telemetro

= 6 Posts en cuenta a seleccidon £ 3 que da 25% de desauento en seguros de autos

= O Stories en cuenta seleccién

Imagen ilustrativa \




@7LMI'MITE KPIS - ALCANCE ESTIMADO

OBJETIVO

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando exposicién multiplataforma para
las marcas y consolidando al programa como el contenido de entretenimiento mas relevante de Panama.

| Tv ANALISIS PRE-COMPRA (Target 18+ total) mMmedcom PLATAFORMA FORMATOS KPI ESTIMADO
Digital

ALCANCE % 43.6%
ALCANCE # 882,745

CARC TV + Streaming ~ Preshow ¢+ +1,0M
FRECUENCIA 10.3 (YouTube Telemetro,  _ e visualizaciones
TRPS 446.4 Medcom Go, Twitch, | _ Post Shov%/] combinadas en

. Telemetro.com) streaming
INVERSION TV $29,000
CPR $65.0
Sl $3.2 (Inslfcgdfasnswo%ll?]!gi vT Creacién de Contenido ¢+ +180K
TOTAL SPOTS 70 9 Sho,rt) ! - Piezas del cliente visualizaciones
CXS TOTAL PIEZAS $414.3
. At - Impresiones en banners web + 140K impresiones
Piezas Digitales _ .

UNIVERSO P18+ 2,026,969 Impresiones en Medcom Go totales

Fuente: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics Panama
Periodo de referecia para el andlisis: junio a octubre 2025
Periodo de la campafa: Periodo de la 1ra Temporada Calle7 2026.




'Ry AL PATROCINIO DE
SEGMENTOS

 —
RESUMEN DE INVERSION 2026

PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL ~ COSTO POR PIEZAS PAGADAS

49 21 70 $591.84

INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL
$78,402.25 $20,350 $98,752.25

INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL

$29,000 $6,000

GRAN TOTAL

$35,000

NO INCLUYE EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA

FACTURACION Y PAUTA PARA CONSUMIR EN 1 TEMPORADA (4 MESES CONSECUTIVOS). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35
	Diapositiva 36
	Diapositiva 37
	Diapositiva 38
	Diapositiva 39
	Diapositiva 40
	Diapositiva 41
	Diapositiva 42
	Diapositiva 43
	Diapositiva 44
	Diapositiva 45
	Diapositiva 46
	Diapositiva 47
	Diapositiva 48
	Diapositiva 49
	Diapositiva 50
	Diapositiva 51
	Diapositiva 52
	Diapositiva 53
	Diapositiva 54
	Diapositiva 55
	Diapositiva 56
	Diapositiva 57
	Diapositiva 58
	Diapositiva 59
	Diapositiva 60
	Diapositiva 61
	Diapositiva 62
	Diapositiva 63
	Diapositiva 64
	Diapositiva 65
	Diapositiva 66
	Diapositiva 67
	Diapositiva 68
	Diapositiva 69
	Diapositiva 70
	Diapositiva 71
	Diapositiva 72
	Diapositiva 73
	Diapositiva 74
	Diapositiva 75
	Diapositiva 76
	Diapositiva 77
	Diapositiva 78
	Diapositiva 79
	Diapositiva 80
	Diapositiva 81
	Diapositiva 82
	Diapositiva 83
	Diapositiva 84
	Diapositiva 85
	Diapositiva 86
	Diapositiva 87
	Diapositiva 88
	Diapositiva 89
	Diapositiva 90
	Diapositiva 91
	Diapositiva 92
	Diapositiva 93
	Diapositiva 94
	Diapositiva 95
	Diapositiva 96
	Diapositiva 97

