


TEMPORADA 71 EL IR/

J CON AUDIENCIAS Al

COBERTURA ACUMULADA (P18+)

+1.IMILLONES

+7.AMILLONES 3% o
NECTADA
® EN STREAMING Ge.

P3+ Total +1.465,602
P25+ Total +951,490
M18+ Total +590,230
Amas Total +520,940
H18+ Total +514,680
M25+ Total +508,700
H25+ Total +442,780

ARRARNCAMOS LA NUEVA TEMPORRDA EL 20 JUutio \y

» (® @ telemetro.com

7%

66%
1%
69%
64%
68%
63%

RATING (P18+)

7.1 PTS

SHARE (P18+)

1%

7,1Pis
7,6Pis
9,3Pis
9,6Pts
5,9Pts
8,9Pts
6,1Pis

FUENTE: Kantar Ibope Media. (Total Pais) Cobertura acumulada temporada completa del 23/02/2026 - 08/06/2026
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RATING (P18+)
NAL (P18+)

9.0 PTS
+239 110 e

.
e ] | ; > Ll elemetro.com
POV v GO e

| +297,570 68% 8,0Pts

I +146,940 70% 11,0Pts
/_3'-;' +137,880 72% 12,0Pts
I +128,490 69% 11,0Pts
ol +92,160 69% 7,0Pts
ortal +78,930 76% 6,0Pts

Tl +29,030 74% 8,0Pts
)1 LA NUEVR TEMPRORDA EL 20 DE JULIO

pe Media. (Total Pais) Alcance promedio del 9 de Junio del 2026
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COPRA
EQUIiPOS C7

del 20 de julio
al 14 de agosto

DURACION
4 Semanas

PARTICIPANTES

8 Equipo Negro
8 Equipo Rojo

8 #l#% Equipo Amarillo

ETAPA
REGULAR

del 17 de agosto
al 16 de octubre

DURACION
9 Semanas

PARTICIPANTES

e®e 10  Equipo Rojo
1 I 10 #% Equipo Amarillo

\

CALLE 7 en su T28, inicia con un desafio especial: Copa Equipos Calle 7, una competencia de cuatro semanas
donde ocho destacados competidores de temporadas anteriores regresan al campo de batalla para formar
el EQUIPO NEGRO, para demostrar que la experiencia, el liderazgo y el espiritu competitivo siguen vigentes.

Ellos retaran a la FURIA ROJA y a la FIEBRE AMARILLA , donde un solo equipo serda el GANADOR.

3

ETHAPRA
VERDE

=== del 19 de octubre
)

al 28 de octubre

DURACION
7 a 8 dias

PARTICIPANTES

o9 # 7 Mujeres
il # 7 Hombres

minbsim
jueves 29
! de octubre = '

DURACION
1dia 8PM

PARTICIPANTES

0% # 2 Mujeres
D # 2 Hombres

N



SEGMENTOS

El Docu: resumen del dia anterior, duracién entre 1:30 min. a 3:00 min.

EXpliCGCi()n de Pruebas: son realizado por los jueces, en el cual muestran coémo se debe realizar las
pruebas del dig, no llevan audio y se narran en vivo por los presentadores durante el programa antes de
cada prueba.

Retos Didrios: circuitos o pruebas disefiadas para poner al limite la velocidad, fuerza, resistencia, agilidad
y determinacion de los competidores.

El VAR: es la herramienta de revision que permite analizar las jugadas y decisiones clave mediante
repeticiones, garantizando transparencia y justicia en cada reto.

El Marcador de Puntajes de Equipos - El Marcador de Posiciones

ADN: espacio donde los competidores comparten su trayectoria en el campo de batalla, los desafios
que han marcado su vida y las metas que los impulsan a seguir adelante.
(*solo sale al inicio de la temporada - duraciéon 2 semanas)




VIRTURLES

INTERACTIVOS

Elementos graficos o animaciones que se integran Integracion visual de la marca dentro
en pantalla, individual o con interaccién de los diferentes espacios y elementos de la
dindmica con los presentadores. competenciaq, incluyendo escenografia,
circuitos, indumentaria, accesorios y dreas estratégicas
del set, garantizando una exposicion constante
y organica durante el desarrollo del programa.

« Campo de Batalla
 Muro de Escalar

* Piscina

« Graderia

« Camerinos

- Vestidores/Bafios

« Campana

« Cascos

 Tshirts Jueces

« Capotes para lluvia jueces y camarografos
» Neveras Hidratacién

Piscina Muro de escalar Campo de batalla
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"~ DISPONIBLE INVERSION
f \

~ ZONA ELITE o E raderia= Etapa Regular v Etapa Verd 2 $22,
R . ! ! _f)na € Graderia — Etapa regular y Etapa verae ,OQQ\Q

A

Segmentos como:

" EL DESAFIO - Desafio C7
PATROCINIO DE SEGMENTO / RETO / COMPETENCIA - Yo Lo Vivi $1 7,000
N - Viernes de Tal

. 2N -

" EXPERIENCIA VIVA Activacion del cliente 3 >
- durante transmisiones en vivo $1 7,000
PASE EN VIVO DESDE LA SUCURSAL DEL CLIENTE
‘ Campo de Batalla
PRESENCIA SIN LIMITES Muro de Escalar - Piscina $1 6, 500

VIRTUALES INNOVADORES

-

$12,000

—~—
—

-
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A través de una convocatoria en

Tu Manana, Calle 7 y plataformas digitales,
invitaremos a los fanaticos mas
apasionados a formar parte de la

| ZONA DE GRADAS, /// |

un espacio exclusivo donde viviran la
competencia de cerca y se convertiran
en la barra oficial del programa.

e¢®» Lamarcaestard presente en

F@® una experiencia tnica que
conectara directamente
con la audiencia,
impulsando la participacion
de los seguidores y
fortaleciendo el ambiente
de apoyo a los competidores
durante cada emision.



" ARERA DE

GRADERIAS

| N

Activaremos la dinamica para nuestros fanaticos. En el
programa de TVA ,Digital & experiencias se encarga de
la barra

Nuestros fandticos podrdn vivir la experiencia de cerca
con los competidores, ser la barra general de fanaticos.

DINAMICA
= 10 Ganadores + 1 acompanante
= 20 Tshirts con logo del cliente
= 2Postinvitando a la audiencia a participar en
Instagram Calle 7 y Telemetro en collab
» 2 Stories invitando a la audiencia a participar en
~_Instagram Calle 7 y Telemetro

‘Imagen ilustrativa



ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

TU MANANA

CALLE 7 - ETAPA REGULAR Y
ETAPA VERDE

CALLE 7 - LUN A VIE 4PM
ETAPA REGULAR Y ETAPA
VERDE

PATROCINIO ZONA DE GRADAS - ETAPA REGULAR - 1 MES

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss

MENCION DEL CLIENTE QUE EXPLICA LA DINAMICA PARA PARTICIPAR Y PODER VENIR A

1 PROGRAMA DE CALLE 7

MENCION DEL CLIENTE QUE EXPLICA LA DINAMICA PARA PARTICIPAR Y PODER VENIR A

1 PROGRAMA DE CALLE 7

PATROCINIO DESDE LA ZONA DE GRADERIA - INTERACCION CON LOS GANADORES

PASES DESDE LA ZONA DEGRADERIAS CON LOS GANADORES DE LA DINAMICA -
INCLUYE: MENCION DEL CLIENTE , EXPOSICION DE MARCA EN T-SHIRT DE LOS

GANADORES + MARCO DE PANTALLA (10ss)

PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA

*EL PERIODO DE CONVOCATORIA DEPENDERA DE LA DINAMICA DEL CLIENTE .

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

CALLE 7 - LUN A VIE 4PM
ETAPA REGULAR

20ss/ 45 palabras

20ss/ 45 palabras

1MIN
PASE COMPLETO

CUNAS COMERCIALES 30ss
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss
VALOR AGREGADO

MENCION DEL CLIENTE

BUMPERS A CORTE COMERCIAL

PROGRAMAS ETAPA REGULAR

30 palabras

7ss

PNT

PNT

PNT

PNT

CUNAS

PNT

PNT

PNT

10

5

.

.

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DiAS PIEZAS POR PROG. PIEZASTOTAL [

ETAPA DE CONVOCATORIA Y EXPLICA LA DINAMICA - 15 DIAS ANTES DE LA ACTIVACION *

10
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S Ne e

' NUESTROS

 ENTREGHBLES

OBJETIVO:

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando
exposicion multiplataforma para las marcas y consolidando al programa como el
contenido de entretenimiento mds relevante de Panama.

PLATAFORMA FORMATOS KPIESTIMADO

Streaming
(YouTube Telemetro, - Streaming
Medcom Go, Twitch, Post Show
Telemetro.com)

¢+ +360,000de
visualizaciones combinadas
en streaming

- Creacidén de Contenido
- Dindmica en redes + +100,000 visualizaciones
sociales

Redes Sociales
(Instagram, TikTok, YT Short)
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3 YouTube

En el streaming de Calle 7 transmitido por el
canal de YouTube de Telemetro, el cliente
contard con presencia de marca a través de
menciones de la presentadora digital,
complementadas con quemados en
pantalla durante la transmision.

_ 4PROGRAMAS
1;;.

NCLUYE

Menciones (] x proggmcl)
uemados (l X pr




= & Youlube

Terminando el programa de Tv el show
continua en el streaming donde conocerds
de primera mano la impresion de todos los
ganadores.

La reacciones mds intensas, entrevistas
exclusivas y menciones especiales pueden
aparecer.

e

————

CALLE7 PANAMA:

Telemetro Q_ v

cluye:
Quemados (1 x programa)

O\
:"_ Descargar )

-
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o Compartir
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11:13

7

Los competidores serdn los encargados de crear $ callezpanama o
1segmentos exclusivos para redes sociales, uno P i .

: - G _/\ ALLE 7 PANAMA '~
por semana, en los que destacardn el mensaje A ) ami ssomi
del cliente de forma dindmica y cercana a la i e e

. . ® LAFA
audiencia. LUNES A VERNES st 1

TikTok: CalleZpanamaofici
aoficial
~ TEMPORADA 27 - “

|I1¢|Uy92 @ calle7panama fQ Fanéticos ¢7
= ]1producciones de segmentos /

Siguiendo v

Me
Amplificacion de producciones @ @m,
- = ]Video en Micrositio Calle 7 TR, .
1 Post en Instagram Calle 7
ses en TikTok Calle7 | ]
n.Yt Short Tele

* NOTICIAS .




RESUMEN DE INVERSION 2026

PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL COSTO POR PIEZAS PAGADAS
IRV,

~ -
&

INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL

INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL

GRAN TOTAL

%
T <SR

¥

EXCLUSIVIDAL D 'CATEGORIA. CATEGORIA '"i : V - IDA Y SUPERMERCADOS

A ¥ R
% *—‘ ~ CAPACIDADDECLIENTES2
L, ] A .. ) S ¥ \_ ' 2 . N
: TURABLE CONTRACONSUMO APLICA EN ETAPA REGULAR Y ETAPA VERDE (1 MES) INVERSION NO INCLU
INVERSION DIGITAL Y‘EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUE

RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.
-y
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PATROCINIO DE SEGMENTO / RETO / COMPETENCIA - ETAPA REGULAR Y ETAPA VERDE

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROMOS DE CALLE 7 (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7 : CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 12 1 12
(LUN-DOM)

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZAS PROGRAMAS /DIiAS PIEZAS POR PROG. PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE SEGMENTO/ RETO / COMPETENCIA

MARQUESINA PRESENTANDO EL SEGMENTO 7ss PNT 4 1 4
CALLE7 -LUN AVIE4PM  MENCION INTERACTIVA ORGANICA INCLUYE: MENCION, LOGO EN PANTALLA, - e . 1 i
ETAPA REGULAR Y ETAPA EXPOSICION O USO PRODUCTO O QUEMADO) o3
VERDE
PIEZAS DE SOSTENIMIENTO A UTILIZAR DURANTE LA TEMPORADA - ETAPA REGULAR Y ETAPA VERDE
BUMPERS A CORTE COMERCIALES 7ss PNT 8 1 8
VALOR AGREGADO

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMAS ETAPA REGULAR

CALLE7 - LUN A VIE 4PM QUEMADO ESTANDAR 10ss PNT 3 il 3
ETAPA REGULAR

MENCION ESTADAR 30 PALABRAS PNT 3 1 3
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' NUESTROS

 ENTREGHBLES

OBJETIVO:

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando
exposicion multiplataforma para las marcas y consolidando al programa como el
contenido de entretenimiento mds relevante de Panama.

PLATAFORMA FORMATOS KPIESTIMADO

Streaming
(YouTube Telemetro, R eSS v\isJ:Ici)z%gi%%es combinadas
Medcom Go, Twitch, - Streaming

en streamin
Telemetro.com) g

Redes Sociales
(Instagram, TikTok, YT Short)

+40,000 K

- Creacidtn de Contenido y . i
visualizaciones
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3 YouTube

En el streaming de Calle 7 transmitido por el
canal de YouTube de Telemetro, el cliente
contard con presencia de marca a través de
menciones de la presentadora digital,
complementadas con quemados en

\ pantalla durante la transmision.

.

’;,::E PROGRAMAS

UYE &
Menciones (1 x programa)

-~

5] 2 5 D 2 3 = g g A ’ '\.\.
: 5l ) N & D . 3
/ v z Kol TS A - 3 NOVIEMBRE | SEGUNDA :
.\ ) ; >, 8- ), d =
B 5 > A o . e 4 \\:{-‘
B N i @ L
z \ ¢ 4 ) 7 P2 )
dos (1 x progrc P = s —— :
. - 1 . g
. <& - "A N A . ‘ ! ' ; s! ‘
. ) £ _'. .-, i £
= —— - 9 o . - i, .
*

\ -

.
~



A

L

En el momento previo a la competencia,
cuando la tensién sube y todo estd por
comenzar, la marca se integra dentro del

Pre Show como parte del ritual real de los |

competidores.
5 Programas

Integracion del cliente:
5 Mencion (1 x programa) |
-5 Quemado del cliente (Ix programa)

e N -

-

~ « -

-

Telemetro

@TelemetroPa
IVIVO 392 k suscriptores -

as,
lle 7. contenido exclusivo d

netro.comy 3 vinculos més

Suscrito Vv o Unirse

al Videos Shorts

lo? Disfruta toda la accién del cai

mpo de

V2 CALLE 7 PANAMA -
o 09 DE JUNIO | GRAN
) FINAL | PROGRAM...
Telemetro
25 k vistas - hace 12 dias

CALLE 7 PANAMA -

09 DE JUNIO | FINAL

MASCULINA TEMP...
}  Telemetro

19 k vistas - hace 12 dias

+ &
Suscripcianes

Td
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 DE CONTENIDO

11:13

Los competidores serdn los encargados de crear < calle7panama
3 segmentos exclusivos para redes sociales, uno

CALLE 7 PANAMA

por semana, en los que destacardn el mensaje ‘ / ) 6%8mil  9emi
s ° P ° /' Publicaciones seqy;i ores  se,
del cliente de forma dindmica y cercana a la o= i g
o . A FABRI g
audiencia. - LUNES AVIERNES o 145 4p

TikTok: Calle7panamaofici
Ell
~ TEMPORADA 27 -

@ calleZpanama Q Fanéticos ¢7

Incluye: /
= 3 producciones de segmentos exclusivos

Siguiendo v

O@w

* STREAMI... * PAREDON .

* NOTICIAS .
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RESUMEN DE INVERSION 2026

PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL  COSTO POR PIEZAS PAGADAS
g
A
INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL

INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL

GRAN TOTAL

$17,000

CAPA A|5 DE CLIENTES 3 \ .

. A
: FACTURABLE CONTRACQNSUMO APLICA EN ETAPA REGULAR APA VERDE (1 MES). INVERSION NO INCLUYE TTB
INVEMIGITALY EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA
:: RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA "NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ARO.



PAQUETE TVA - EXPERIENCIA VIVA

PATROCINIO ACTIVACION DEL CLIENTE- ETAPA REGULAR - 1 MES

. Ny, Wy N
TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION N
;

PROMOS DE CALLE 7 (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

TELEMETRO
PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA “ PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PERIODO DE PAUTA PREVIA A LA ACTIVACION DEL CLIENTE

COLITA DEL CLIENTE QUE INVITA A PARTICIPAR DE LA ACTIVACION DEL CLIENTE 7SS PNT 10 2 20

s, MENCION QUE INVITA A LA ACTIVACION DEL CLIENTE 30 PALABRAS PNT 4 1 4

TU MANANA ,
QUEMADO ESTANDAR SIMULTANEO 10ss PNT 4 1 4
MENCION QUE INVITA A LA ACTIVACION DEL CLIENTE 30 PALABRAS PNT 3 1 3

CALLE7 ;
QUEMADO ESTANDAR SIMULTANEO 10ss PNT 3 1 3

ACTIVACION DEL CLIENTE (AREA METRO)
PASE EN VIVO DESDE LA ACTIVACION DEL CLIENTE INCLUYE: MENCION DEL CLIENTE +
CALLE?7 LOGO QUEMADO EN PANTALLA (AREA METRO) clll il 1 1 1
VALOR AGREGADO
BONIFICACION ESPECIAL - PROMOS DE CALLE 7 AL LIMITE (A DISTRIBUIR DURANTE 1 TEMPORADA)
ROTATIVAS ALL DAY COLITA DEL CLIENTE QUE INVITA A PARTICIPAR DE LA ACTIVACION DEL CLIENTE 7SS PNT 6 1 6
(LUN-DOM)

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMAS ETAPA REGULAR
CALLE7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palab PNT 1 1 1
ETAPA REGULAR —

QUEMADO ESTANDAR 10ss PNT 1 1 1
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' NUESTROS

 ENTREGHBLES

OBJETIVO:

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando
exposicion multiplataforma para las marcas y consolidando al programa como el
contenido de entretenimiento mds relevante de Panama.

PLATAFORMA FORMATOS KPIESTIMADO

Streaming

(YouTube Telemetro, ) , . +|§00,900
Medcom Go, Twitch Streaming s, visualizaciones
' ’ (Convocatoria) en streaming

Telemetro.com)

Convocatoria
Cobertura

Redes Sociales

(Instagram, TikTok, YT Short) *130,000 visualizaciones




Medcom Digital se encargard de comunicar
a la audiencia digital la activacion que
realizard el cliente, con el objetivo de
incentivar su asistencia y promover una
experiencia entretenida y memorable.

INCLUYE:
\ = 6 Menciones en el Streaming de Calle7
invitando a la audiencia a la activacién

.
.

= 6 Quemados en el Streaming de Calle7
: |nV|tando ala oudlencm a la activaciéon

. Rl i
(i) \ Y

invitacionale

o~ \ y ) o ! o it : Rl = : ’ A :
» - WY . » y - : ) By ) . \ L
A S T :
~ N N\ o) v " O —.
Caie Q\ B AP ;
: | A
R ax K8 v_ J <y ! [ q »
y - £ mpp A SU



" ACTIVACIONES

- 13 -

 COBERTURA

¢ calle7panama®

CALLE 7 PANAMA

<, \
| j7 69.8 mil 999%’;::L < Publlicaciones
blicaciones  S€ calle?panama
</ pAt

Medcom Digital conectard a la audiencia digital con
cada momento de la activacion mediante contenido y

-_Q'.’ calleZpanama & y telemetro
® LarisrCA @

publicaciones posteriores, amplificando la emocion y 0 e A VIERNES DESDE LAS
o 0 P ° - Tok: Ca e7 anamao icia
permitiendo que mds personas disfruten de la T PORAOA 27 ~

(Q Fanaticos

experiencia. & calle7panama

siguiendo ¥

INCLUYE:
= 1Cobertura

~ = TCarrusel en Instagram de Calle7 y Telemetro en
-~ collab

- -
4 Stories Instagram 1G de Calle7 y Telemetro

S S

es e_‘nen v *1 NS J olaple

ﬂ.« ' - \ “ | ' LARE @ “l’

a Con'pmen a
m#ﬁ‘”anaiac‘z'iide verda &

N N

Cobertura en area metropolitana*



-'OBSERVACIONES IMPOTANTES g

Los pases en vivo en Calle 7 a la sucursal de un cliente

Costo de Produccion de $390, incluye:

e 2 competidores

« 1 camarografo

« 1 asistente o 1 chofer
* (area metro)

*Se debe coordinar una vez aprobado el paquete la logistica de la activacion con produccion Calle 7.
*Costo fuera de contrato




RESUMEN DE INVERSION 2026

PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL  COSTO POR PIEZAS PAGADAS
g7
INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL

INV. NETA TVA

INV. NETA DIGITAL

GRAN TOTAL

Qe— — \
> |
CATEGORIA. CATEGORIA CERRADA : COMIDA RAPIDA
\  CAPACIDAD DE C ENTES 2 "
¥ z \ “ . i 2 b~ Yy~ - u‘ ,
e 'FACTURABLE CONTRACONSUMO APLICA EN ETAPA REGULAR (1 MES). INVERSION NO INCLUYE

INVERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TV ODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPU :
RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.

~
&

SUPERMERCADOS

Vo




VIRTUALES INNOVADORES - ETAPA REGULAR

TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION -

PROMOS DE CALLE 7

ROTATIVAS ALL DAY
(LUN-DOM)

TELEMETRO

COLITA DEL CLIENTE EN PROMOS DE CALLE 7: CAPITULAR O INVITANDO A VER 7ss PNT 12 1 12

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA “ PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PERIODO DE PAUTA 1 TEMPORADA — ETAPA REGULAR Y ETAPA VERDE

VIRTUAL INTERACTIVO - INCLUYE MENCION + PRODUCCION HASTA 20ss PNT 3 1 3
CALLE 7 - LUN A VIE 4PM
ETAPA REGULAR Y ETAPA VERDE ]
BUMPERS A CORTE COMERCIAL (SUGERENCIA MISMO DIA DE VIRTUAL) 7ss PNT 3 1 3

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMAS ETAPA REGULAR

CALLE 7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 2 1 2

QUEMADO ESTANDAR 10ss PNT 2 1 2
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S Ne e

' NUESTROS

 ENTREGHBLES

OBJETIVO:

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando
exposicion multiplataforma para las marcas y consolidando al programa como el
contenido de entretenimiento mds relevante de Panama.

PLATAFORMA FORMATOS KPIESTIMADO

Streaming
(YouTube Telemetro, R eSS v\isJ:Ici)z%gi%%es combinadas
Medcom Go, Twitch, - Streaming

en streamin
Telemetro.com) g

Redes Sociales
(Instagram, TikTok, YT Short)

+40,000 K

- Creacidtn de Contenido y . i
visualizaciones
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3 YouTube

En el streaming de Calle 7 transmitido por el
canal de YouTube de Telemetro, el cliente
contard con presencia de marca a través de
menciones de la presentadora digital,
complementadas con quemados en

\ pantalla durante la transmision.

.

’;,::E PROGRAMAS
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En el momento previo a la competencia,
cuando la tensién sube y todo estd por
comenzar, la marca se integra dentro del

Pre Show como parte del ritual real de los |

competidores.
5 Programas

Integracion del cliente:
5 Mencion (1 x programa) |
-5 Quemado del cliente (Ix programa)
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Los competidores serdn los encargados de crear < calle7panama
3 segmentos exclusivos para redes sociales, uno

CALLE 7 PANAMA

por semana, en los que destacardn el mensaje ‘ / ) 6%8mil  9emi
s ° P ° /' Publicaciones seqy;i ores  se,
del cliente de forma dindmica y cercana a la o= i g
o . A FABRI g
audiencia. - LUNES AVIERNES o 145 4p

TikTok: Calle7panamaofici
Ell
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@ calleZpanama Q Fanéticos ¢7

Incluye: /
= 3 producciones de segmentos exclusivos
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VIRTUALES INNOVADORES
RESUMEN DE INVERSION 2026

PIEZAS PAGADAS PIEZAS BONIFICADAS PIEZAS TOTAL COSTO POR PIEZAS PAGADAS

INV. BRUTA TV + DIGITAL INV. BRUTA BONIFICADO TV INV. BRUTA TOTAL TV + DIGITAL

INV. NETA TVA INV. NETA DIGITAL

GRAN TOTAL
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CAPACIDAD D NTES 3
\CTURABLE CONTRACONSUMO APLICA EN ETAPA REGULAR Y ETAPA RDE (1 MES). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
N VERSION DIGITAL Y EXPERIENCIAS SON FUERA DE CONTRATO DE TVA. TODO TIEMPO ADICIONAL AL INDICADO EN LA PROPUESTA TENDRA UN
5 RECARGO. BENEFICIO ESPECIAL POR COMPRA DE TEMPORADA: NO INCLUYE RECARGO DE FIN DE ANO.
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PIEZAS ESPECIALES- ETAPA REGULAR

TELEMETRO

PROGRAMACION PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PERIODO DE PAUTA 1 TEMPORADA — ETAPA REGULAR Y ETAPA VERDE

MENCION DEL CLIENTE 30 PALABRAS PNT 5 1 5
CALLE7-LUNAVIE 4PM ETAPA QUEMADO ESTANDAR 10ss PNT 5 1 5
REGULAR Y ETAPA VERDE
BUMPERS A CORTE COMERCIAL 7ss PNT 7 1 7
VALOR AGREGADO

PIEZAS BONIFICADAS - TELEMETRO - PAQUETE TELEVISION

PROGRAMAS ETAPA REGULAR

CALLE 7 - LUN A VIE 4PM MENCION DEL CLIENTE 30 palabras PNT 2 1 2
ETAPA REGULAR

QUEMADO ESTANDAR 10ss PNT 2 1 2
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OBJETIVO:

Potenciar el alcance y la conexidn emocional de la audiencia con Calle 7, generando
exposicion multiplataforma para las marcas y consolidando al programa como el
contenido de entretenimiento mds relevante de Panama.

PLATAFORMA FORMATOS KPIESTIMADO

Streaming
(YouTube Telemetro, R eSS v\isJ:Ici)z%gi%%es combinadas
Medcom Go, Twitch, - Streaming

en streamin
Telemetro.com) g

Redes Sociales
(Instagram, TikTok, YT Short)

+40,000 K

- Creacidtn de Contenido y . i
visualizaciones
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En el streaming de Calle 7 transmitido por el
canal de YouTube de Telemetro, el cliente
contard con presencia de marca a través de
menciones de la presentadora digital,
complementadas con quemados en

\ pantalla durante la transmision.
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RESUMEN DE INVERSION 2026
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