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TELEMETRO el dueiio de la transmision desde el
carnaval mas importante del pais el carnaval de LAS
" TABLAS regresa este 2026 con todo el esplendor de
sus reinas, alegorias, folclore y muchos fuegos una
celebracién de tradicion y cultura.
Junto a nuestros programas, con la cobertura mas

completa de todo lo que sucede en el diay en la

noche, cinco noches y cuatro dias de jolgorio.
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Cobertura en vivo desde Las Tablas durante los 5
dias de carnaval, con reportajes de Azuero y
transmisiones de coronaciones, culecos y paseos.
Tu marca puede unirse a esta tradicion, ahora con
“Calle Arriba y Calle Abajo: El Reality” en vivo

desde cada tuna.
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“Carnavalero”

*  Promo invitando a ver
los Carnavales

e  Activacion por los 4
dias en culecos y
prime time.

* Logo rotando en
pantalla led en Balcon
los 4 dias
Post Carnavales

$18,480.00

=

AL AIRE:
13 AL 18 DE FEB

)

DESDE LAS TABLAS

ACTIVACION + TRANSMISION

-

“Comparsa”

*  Activacién por los
2 dias en culecos
y prime time.

* Logo rotando en
pantalla led en
Balcon los 3 dias

*  Post Carnavales

~

$14,267.00

e

“Alegria”

Activacién por el 1
dia en culecos y
prime time.

Logo rotando en
pantalla led en
Balcon los 2 dias
Post Carnavales

$11,080.00

Fa

“Patrocinio de
Segmento en
Produccion”

Activacién por el 1
dia en culecos y
prime time.

Logo rotando en
pantalla led en
Balcéon los 2 dias
Post Carnavales

$15,160.00

s

“Entierro de la
Sardina”

*  Patrocinio de pase en
el Noticiero Matutino

*  Patrocinio Resumen
Post Carnaval en
Prime Time, con
Marquesinas,
mencién interactivo,
exposicion o uso de
producto.

$9,500.00



dquete
. ‘C'dr//m/d/em

+ Activacion los 4 dias

"_ AL AIRE:
% 13 AL 18 DE FEB @
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% . Paguete “Carnavalero”

+ Activacion los 4 dias

Incluye:

Pases en los culecos

. Activacion del cliente los 4 dias

Produccion nacional prime
. Activacion del cliente los 4 dias
. Piezas especiales.

Post Carnaval- Patrocinio de Reportaje, Resumgiee
activaciones.
Promo invitando a la audiencia a ver los Carnavales
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Faguete “Carnavalero”.
+ Activacion los 4 dias 4 S
Pre Carnaval /
. - .1 | ‘

2 A DISTRIBUIR UNA SEMANA PREVIA A
PREVIO PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE CARNAVALES + 7ss PNT LOS CARNAVALES O DURANTE LOS 4 DIAS 10
COLITA DEL CLIENTE GRACIAS A... DE TRANSMISION

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER CARNAVALES TELEMETRO +

CARNAVALES COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) 88 all 5 3 15

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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Faguete “Carnavalero”

i + Activacion los 4 dias £
5\  Fuses Culecos

/

0 PERIODO

4
PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DIA PI:’CI)E;::“);IA PIEZAS TOTAL
ACTIVACION DEL CLIENTE. INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTAGON, EXPOSICION DE
PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED DEL 1 MIN PNT 4 1 4
PASES DE LOS CULECOS O
**EL CLIENTE PUEDE REALIZAR EXPERIENCIA DE LANZAR SUS PRODUCTOS PROMOCIONALES DESDE EL CISTERNA (ABAJO CONSIDERACIONES)
**|MPORTANTE:

1. EL CLIENTE DEBE PROPORCIONAR LAS AZAFATAS Y SUS SOUVENIRS PARA REALIZAR LA ACTIVACION.

2. SE ACTIVARA UN CLIENTE POR DIA.

4. ELCLIENTE DEBE ORGANIZAR LA LOGISTICA Y COORDINACION DE SUS AZAFATAS Y PERSONAL QUE REALIZARA LA OPERACION.

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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FPaguete “Carmavalero”

+ Activacion los 4 dias - y

Pases en Prime Time /

@ PIEZAS X
PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DIA PROGRAMA PIEZAS TOTAL

ACTIVACION DEL CLIENTE INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS

(CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED EN BALCON L PNT 4 y 4

PRODUCCION NACIONAL PRIME
QUEMADO ESTANDAR HORIZONTAL O VERTICAL DURANTE LA TRANSMISION EN TVA 10ss PNT 2 1 2
CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss CUNAS 2 1 2

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB



FPagquete “Carnavalero” .

+ Activacion los 4 dias
Post Carnaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE REPORTAJE/ RESUMEN DE LAS ACTVACIONES DEL CLIENTE EL SABADO SIGUIENTE;
A LO PANAMERNO INCLUYE: MENCION CON EXPOSICION, MARQUESINA DE PRESENTACION, QUEMADO Y LOGO EN 1 MIN PNT 1 1 1
PANTALLA .

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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Durante la transmision de carnavales, las pantallas se I Peasoes s
enan de energia con la Batalla de saludos, una dinamica : Somos, PO m

Vo
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y) mil 596 mil
%ﬁ' i 4.2 _
Q/‘y / ﬁ:bhcacmnes se:

‘Z(IQOC(U)VQ Pa e rorboete anuey St cana) S ] ancoauelesa"alas
”donde el publico demuestra su creatividad y entusiasmo  Inkr e S, Ponamg Y prgome cloror  anamenes % _
@ tef eMetro 53 10y 4/ m::;mos m @teleme: J,,’;m neno |
&dviando saludos. Cada saludo compite por destacar con s." gt e f" ro.com-t |
guiendo v Mensah . s alopanaﬂ'e"" g nuevas*

el mejor ritmo, alegria y originalidad, convirtiéndose en
parte de la gran fiesta nacional que une a todo Panama en . ‘ ‘ O . siguendo

una sola celebracion. | o i i o s (&) @ .

@ RECETAS DESFILES  EL ADIVINO

*2

Correo elect...

Mensale

EN VIVO

Incluye:

STREAMING

* 12 Quemados del cliente
* 4 Bites

Amplificacion de los bites

= 8 Posts en Instagram A lo Panamefio Y Telemetro

= 4 Posts Carrusel en Instagram A lo Panameno y Telemetro (en collab)
= 4Videos en T TikTok Telemetro

= 4 Shorts en YouTube Telemetro

= 4Videos en Micrositio Carnavales

SOl N\



ALCANCES ESTIMADOS - KPIS

PLATAFORMA

REDES SOCIALES

TIPO DE CONTENIDO

POSTS + STORIES +
AMPLIFICACION

ALCANCE ESTIMADO

+130,000 CUENTAS
ALCANZADAS

STREAMING

QUEMADOS

+100,000 IMPRESIONES
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Faquete “Carmavalero”

Resumen de Inversion

INVERSION NETA TOTAL

$18,480

1PATROCINADOR

AL AIRE:
13 AL 18 DE FEB

&

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.
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(jProduccion nacional prime
. Activacion del cliente 2 dias
. Piezas especiales.

Post Carnaval- Patrocinio de Reportaje, Resumen de las

activaciones. et =
. 1] 0(\ 0
Promo invitando a la audiencia a ver Io@arnavale‘s =
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FPoguete” “Comparsa” .

T NG + Activacion los 2 dias -

Y

[
b Pre Carnaval /

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

" A DISTRIBUIR UNA SEMANA PREVIA A
PREVIO S CMITANDO & Lé(;\LLI’TﬂED'\'ECL"C\L‘I\E\LETi ZARI\E?ESSX’”S'ON D R A 7ss PNT LOS CARNAVALES O DURANTE LOS 4 DIAS 8
DE TRANSMISION

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER CARNAVALES TELEMETRO + 7ss PNT 5 2 10
CARNAVALES COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...)

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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FPaguete “Comparsa”

+ Activacion los 2 dias 2

i |
5\  Fuses Culecos

e q
0 PERIODO

4
PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DIA PI:’CI)E;::“);IA PIEZAS TOTAL
ACTIVACION DEL CLIENTE. INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTAGON, EXPOSICION DE
PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED DEL 1 MIN PNT 2 1 2
PASES DE LOS CULECOS O
**EL CLIENTE PUEDE REALIZAR EXPERIENCIA DE LANZAR SUS PRODUCTOS PROMOCIONALES DESDE EL CISTERNA (ABAJO CONSIDERACIONES)
**|MPORTANTE:

1. EL CLIENTE DEBE PROPORCIONAR LAS AZAFATAS Y SUS SOUVENIRS PARA REALIZAR LA ACTIVACION.

2. SE ACTIVARA UN CLIENTE POR DIA.

4. ELCLIENTE DEBE ORGANIZAR LA LOGISTICA Y COORDINACION DE SUS AZAFATAS Y PERSONAL QUE REALIZARA LA OPERACION.

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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FPaquete “Comparsa”
. &

+ Activacion los 2 dias - y

Fases en Frime Time |

ACTIVACION DEL CLIENTE INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS —— i 5 A >
(CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED EN BALCON
PRODUCCION NACIONAL PRIME ; ]
QUEMADO ESTANDAR HORIZONTAL O VERTICAL DURANTE LA TRANSMISION EN TVA 10ss PNT 2 il p)
CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss CUNAS 2 1 2

- AL AIRE: .
tH) 13 AL18 DE FEB \
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Faguete “Comparsa”

+ Activacion los 2 dias - /

°0" Fost Carnava/ |

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE REPORTAJE/ RESUMEN DE LAS ACTVACIONES DEL CLIENTE EL SABADO SIGUIENTE;
A LO PANAMENO INCLUYE: MENCION CON EXPOSICION, MARQUESINA DE PRESENTACION, QUEMADO Y LOGO EN 1 MIN PNT 1 1 1
PANTALLA .

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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T‘“Eme\r i
b 135 mi 2‘ { alopanameno Y
» Publicacioneg <1 Mill,
- - 9 o e gt S|
. Durante la transmision de carnavales, las redes se : os - qﬁﬂy") ’
© e . . h 12 de oc e, o ¥ Suscribete g ¢y Mestro cang) J clérico aUe resalta 1as |
- * % encienden con la Batalla de Hashtags, una dinamica o d mm'- |
@onde el publico participa respondiendo preguntas @ . ' -
o 7 = ~ o Siguiendo ensaje y ¢ Jopanameno I
sobre la fiesta mas esperada del ano. ;Cual es la mejor e g o >

Correo elect .
Mensaje

v
‘ ' ‘ ' . s,gwando y

reina? ;Qué provincia tiene la comparsa mas alegre?,

convirtiendo a los usuarios en protagonistas del carnaval J| TUMARANA  CALLET  NOVELASTM civenm uoy @ @ ‘ 5
digital mas divertido. i) S g e o amwe SO I
’ ) & & @

Incluye:
REDES W
= 8 Post Anunciando la dinamica en cuenta de Telemetro, y r %Y @4‘--‘ '

A lo Panamerio (en collab) : —
= 8 Stories anunciando la dindmica en cuenta de Telemetro, Trowen ® M

y A lo Panameno.
= 8 Post con preguntas en Instagram A lo Panameno, vy | —
Telemetro (en collab)

SOl N\



ALCANCES ESTIMADOS - KPIS

PLATAFORMA TIPO DE CONTENIDO ALCANCE ESTIMADO

POSTS + STORIES + +80,000 CUENTAS

REDES SOCIALES 4
AMPLIFICACION ALCANZADAS
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R e e
qu‘lle te “Comparsa i B

T + Activacion los 2 dias
N s 4

I Resumen de Inversion

INVERSION NETA TOTAL

$14,267

1 PATROCINADOR

AL AIRE:
13 AL 18 DE FEB

&

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.



Kaguete “Alegria” 98

9  + Activacion 1 dia 3

~—

"_ AL AIRE:
% 13 AL 18 DE FEB @



quz/e te ‘ﬁ/eyr/d
+ Activacion 1 dia

Incluye'

\ Pases en los culecos
Activacion del cliente 1 dia

&roduccién nacional prime
Activacion del cliente 1 dia
J Cunas en corte comercial

Post Carnaval- Patrocinio de Reportaje, Resumen de las
activaciones.

Promo invitando a la audiencia a ver los Carnavale(‘(‘ v.
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aqguete "Plegria”

\,’; R + Activacion 1 dia - y

/
b Pre Carnaval 4

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

" A DISTRIBUIR UNA SEMANA PREVIA A
PREVIO S CMITANDO & Lé;\LLI’Ti'ED'\'ECL"C\L‘I\E\LETi ZARI\E?ESSX’”S'ON D R A 7ss PNT LOS CARNAVALES O DURANTE LOS 4 DIAS 8
DE TRANSMISION

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER CARNAVALES TELEMETRO +

CARNAVALES COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) o PNT 3 2 6

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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Faguete” Alegria”

Sl + Activacion 1 dia ‘
5\  Fuses Culecos

e q
0 PERIODO

4
PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DIA PI:’CI)E;::“);IA PIEZAS TOTAL
ACTIVACION DEL CLIENTE. INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTAGON, EXPOSICION DE
PRODUCTOS (CON PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED DEL 1 MIN PNT 1 1 1
PASES DE LOS CULECOS O
**EL CLIENTE PUEDE REALIZAR EXPERIENCIA DE LANZAR SUS PRODUCTOS PROMOCIONALES DESDE EL CISTERNA (ABAJO CONSIDERACIONES)
**|MPORTANTE:

1. EL CLIENTE DEBE PROPORCIONAR LAS AZAFATAS Y SUS SOUVENIRS PARA REALIZAR LA ACTIVACION.

2. SE ACTIVARA UN CLIENTE POR DIA.

4. ELCLIENTE DEBE ORGANIZAR LA LOGISTICA Y COORDINACION DE SUS AZAFATAS Y PERSONAL QUE REALIZARA LA OPERACION.

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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ﬁdque te “Plegria”

+ Activacion 1 dia

- /

PRODUCCION NACIONAL PRIME

ACTIVACION DEL CLIENTE INCLUYE: MARQUESINA DE PRESENTACION, EXPOSICION DE PRODUCTOS (CON

PRODUCCION NACIONAL PRIME PRESENTADOR), MENCION DEL CLIENTE Y LOGO EN PANTALLA LED EN BALCON L il 1 L -

CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss CUNAS 2 1 2

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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Faguete “Alegria”

+ Activacion 1 dia =

Ppst Carvaval

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE REPORTAJE/ RESUMEN DE LAS ACTVACIONES DEL CLIENTE EL SABADO SIGUIENTE;
A LO PANAMENO INCLUYE: MENCION CON EXPOSICION, MARQUESINA DE PRESENTACION, QUEMADO Y LOGO EN 1 MIN PNT 1 1 1
PANTALLA .

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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- 5 . - Publicag; 2\mm
urante la transmision, la fiesta se vive en cada . i
) 2 244 g a = S°m° ‘“’m(nm Wida
-publicacion con el Muro Social, un espacio donde el ——
Ssnblico se convierte en parte del show. Publicaremos la g i gy oo A
. by telemetrg : Coab os/D"' e "‘__._‘:,,4-,,w"""‘ )
amica para que los usuarios compartan sus fotos s,m;o J 5 enarocort A
. . e N Mensaje alopanameno 9 NUEY ¥
disfrutando del carnaval, y las mejores apareceran durante o e comoswete B
pn 2 . 7 7 siguiendo o
la transmision en TVA, reflejando la alegria, y la energia que ‘ . . ‘ ‘ A\
Se Vive en tOdO Panama'. \ MANANA  CALLE 7 NOVELAS TM CINEMATM AL A @ @ @ — 0 |
SFILES ELADIVINO  ENVIV
LB 5 g e |
) | & @
Incluye: - a
STREAMING ‘ i

* 12 Quemados del cliente

Amplificacion de los bites

G ) :
= 4 Posts explicando la dindmica en Instagram A lo Panamenio | ]Q%’r“ '-M ’
y Telemetro. N Q @ ‘ 5|
= 8 Stories explicando la dinamica en cuenta de A o J— n Q D B
Panameno y Telemetro. | ___— ®
= 6 Posts carrusel con los participantes en Instagram A lo To——

Panameno y Telemetro (en collab)

v

- A \ .
) . L-\:‘ N L\ ‘\\



ALCANCES ESTIMADOS - KPIS

PLATAFORMA

REDES SOCIALES

TIPO DE CONTENIDO

POSTS + STORIES +
AMPLIFICACION

ALCANCE ESTIMADO

+80,000 CUENTAS
ALCANZADAS

STREAMING

QUEMADOS

+100,000 IMPRESIONES

INVERSION NETA: $4,000




°

- . __ v 1 -
Faguete “Plegria”

Resumen de Inversion |

INVERSION NETA TOTAL

$11,080

1PATROCINADOR

=| ALAIRE:
t-) 13 AL18 DE FEB

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.



uguete Segrmernto

En produccion Nacional en Carnavales

‘-—TE AL AIRE:
% 13 AL 18 DE FEB @ )



: N
~ - Incluye:

Pases’durante los culecos
. Mencién con exposicion de producto

Patrocinio de segmento en Carnavales
. Patrocinio de segmento o dinamica con producto del cliente.
. Quemado Standard y cufias 4

Patrocinio de segmento post carnaval .
i . 4 0.0 0 &
Colita en Promo invitando a ver la transmision de los Caé»,avales




FPuagquete Seqmento -

En produccion Nacional en Carnavales /

°
. ® q

s Pre Carnaval
o maee

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS

CARNAVALES CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) P A 3 2 6

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB



FPuagquete Segmento -

En produccion Nacional en Carnavales /

°
o i 2

s  Fyses en los Culecos

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

EVENTO CARNAVALES 2026

MENCION CON EXPOSICION (PRODUCTO O LOGO O QUEMADO EN

PASES DE LOS CULECOS PANTALLA)

30 PALABRAS PNT 4 1 4

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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Faguete Seqrmento

En produccion Nacional en Carnavales

N P i

atrociniio de Segmernto

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION T:’TE)ZiE PROGRAMA  PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE SEGMENTO EN CARNAVALES

PATROCINIO DE SEGMENTO O DINAMICA CON PRODUCTO DEL CLIENTE.
INCLUYE MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA, QUEMADO, IMIN PNT 4 1 4
MENCION CON EXPOSICION DEL PRODUCTO Y LOGO EN PANTALLA

A LO PANAMENO QUEMADO HORIZONTAL O VERTICAL 10ss PNT 4 1 4

CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss CUNA 4 1 4

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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5" ‘ ] -‘
)22 K>
En produccion Nacional en Carnavales
"/
Resumen de Inversion
0’3
qQ TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS  CXS PIEZAS PAGADAS  NV: NsEmz(YA Ul
TVA 17 BONIFICADAS TVA 6 TVA 23 TVA $656.47 '

PNT: $9,000 (81%)
CUNA: $2,160 (19%)

INVERSION NETA DIGITAL INVERSIéN N ETA TOTAL

$4,000
TOTAL RECIBIDO $ 1 5’ 1 6 0
TV+DIGITAL
$ 39,222.00 2 PATROCINADORES

AL AIRE:
13 AL 18 DE FEB

,:1

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.
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- 5 . - Publicag; 2\mm
urante la transmision, la fiesta se vive en cada . i
) 2 244 g a = S°m° ‘“’m(nm Wida
-publicacion con el Muro Social, un espacio donde el ——
Ssnblico se convierte en parte del show. Publicaremos la g i gy oo A
. by telemetrg : Coab os/D"' e "‘__._‘:,,4-,,w"""‘ )
amica para que los usuarios compartan sus fotos s,m;o J 5 enarocort A
. . e N Mensaje alopanameno 9 NUEY ¥
disfrutando del carnaval, y las mejores apareceran durante o e comoswete B
pn 2 . 7 7 siguiendo o
la transmision en TVA, reflejando la alegria, y la energia que ‘ . . ‘ ‘ A\
Se Vive en tOdO Panama'. \ MANANA  CALLE 7 NOVELAS TM CINEMATM AL A @ @ @ — 0 |
SFILES ELADIVINO  ENVIV
LB 5 g e |
) | & @
Incluye: - a
STREAMING ‘ i

* 12 Quemados del cliente

Amplificacion de los bites

G ) :
= 4 Posts explicando la dindmica en Instagram A lo Panamenio | ]Q%’r“ '-M ’
y Telemetro. N Q @ ‘ 5|
= 8 Stories explicando la dinamica en cuenta de A o J— n Q D B
Panameno y Telemetro. | ___— ®
= 6 Posts carrusel con los participantes en Instagram A lo To——

Panameno y Telemetro (en collab)

v

- A \ .
) . L-\:‘ N L\ ‘\\



ALCANCES ESTIMADOS - KPIS

PLATAFORMA

REDES SOCIALES

TIPO DE CONTENIDO

POSTS + STORIES +
AMPLIFICACION

ALCANCE ESTIMADO

+80,000 CUENTAS
ALCANZADAS

STREAMING

QUEMADOS

+100,000 IMPRESIONES




Faguete
itierro de la Sardinal

-

9 Post Carnaval

H
"_ AL AIRE:
% 13 AL 18 DE FEB @



- Paguete
“Lrntierro de fa Sardina’”’
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Previo
. @JIita en Promo invitando a ver los Carnavales

Patrocinio del pase del Noticiero Matutino
* Marquesina de presentaciéon y despedida del pase
e Cufia en corte comercial

Patrocinio programa sabado prime time - resumen postgaghaw

* Marquesina de presentacién y despedida del programa

* Mencion interactiva incluye mencion, logo quemado en pan°ta||a, .
exposicion o uso producto ¢ g

* Quemadoen Ly cuias.
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PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DiAs PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS

CARNAVALES CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) 7ss 3 2 6
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> Patrocinio del pase Matutino

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DEL PASE EN EL NOTICIERO MATUTINO - ENTIERRO DE LA SARDINA

MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA DEL PASE 7ss 1 2 2
NOTICIERO MATUTINO

CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 1 1 1
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PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL
PATROCINIO PROGRAMA SABADO PRIME TIME - RESUMEN POST CARNAVAL
MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA DEL PROGRAMA 7ss 2 1 2
MENCION INTERACTIVA INCLUYE MENCI()N, LOGO QUEMADO EN 30 ) 1 )
A LO PANAMENO PANTALLA, EXPOSICION O USO PRODUCTO PALABRAS
QUEMADO EN L 10ss 2 1 2
CUNA EN CORTE COMERCIAL RIS 2 i 2
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Resumen de Inversion

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS  INV. NETATVATM

TVA 15 BONIFICADAS TVA 6 TVA 21 TVA 5633.33 PNT-$$97:;22 B0%)

CUNA: $1912 (20%)

TOTAL RECIBIDO I NVE RS I é N N ETA TOTAL

$9,500

1PATROCINADOR

| AL AIRE:
L) 13 AL18 DE FEB

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.
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