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TELEMETRO el dueiio de la transmision desde el
carnaval mas importante del pais el carnaval de LAS
" TABLAS regresa este 2026 con todo el esplendor de
sus reinas, alegorias, folclore y muchos fuegos una
celebracién de tradicion y cultura.
Junto a nuestros programas, con la cobertura mas

completa de todo lo que sucede en el diay en la

noche, cinco noches y cuatro dias de jolgorio.

.{\° i ° 0 o@ g

o
& :



Cobertura en vivo desde Las Tablas durante los 5
dias de carnaval, con reportajes de Azuero y
transmisiones de coronaciones, culecos y paseos.
Tu marca puede unirse a esta tradicion, ahora con
“Calle Arriba y Calle Abajo: El Reality” en vivo

desde cada tuna.
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AL AIRE:

&

13 AL 18 DE FEB

DESDE LAS TABLAS

'
&% TRANSMISION CON PASES EN VIVO DESDE LOS CULECQOS

“Patrocinio de \ ( \ \
Segmento en “Entierro de la Sardina” ‘ “Patrocinio de Pases d

Produccion”

* Activacién por el 1 dia en
culecos y prime time.

* Logo rotando en pantalla led
en Balcon los 2 dias

* Post Carnavales

$15,160.00

* Patrocinio de pase en el
Noticiero Matutino

* Patrocinio Resumen Post
Carnaval en Prime Time, con
Marquesinas, mencién
interactivo, exposicion o uso
de producto.

$9,500.00

las Tunas

de Calle Arriba y Calle abajo de las |
Tablas” '

e Pases durante los culecos de

Sabado a Martes

e Pases durante la Transmisién

en el prime time de Viernes a
Martes

$9,138.75
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“ague te Segrmento

En produccion Nacional en Carnavales

: N
~ - Incluye:

Pases’durante los culecos
. Mencién con exposicion de producto

Patrocinio de segmento en Carnavales
. Patrocinio de segmento o dinamica con producto del cliente.
. Quemado Standard y cufias 4

Patrocinio de segmento post carnaval .
i . 4 0.0 0 &
Colita en Promo invitando a ver la transmision de los Caé»,avales




FPuagquete Seqmento -

En produccion Nacional en Carnavales /

°
. ® q

s Pre Carnaval
o maee

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS

CARNAVALES CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) P A 3 2 6

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB



FPuagquete Segmento -

En produccion Nacional en Carnavales /

°
o i 2

s  Fyses en los Culecos

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

EVENTO CARNAVALES 2026

PASES DE LOS CULECOS MENCION CON EXPOSICION Isi:rl;g&x;jo Y LOGO O QUEMADO EN 30 PALABRAS PNT 4 1 4

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB



Podqae te Seq/mento

En produccion Nacional en Carnavales

N P i

atrociniio de Segmernto

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION T:’TE)ZiE PROGRAMA  PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DE SEGMENTO EN CARNAVALES

PATROCINIO DE SEGMENTO O DINAMICA CON PRODUCTO DEL CLIENTE.
INCLUYE MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA, QUEMADO, IMIN PNT 4 1 4
MENCION CON EXPOSICION DEL PRODUCTO Y LOGO QUEMADO

A LO PANAMENO QUEMADO HORIZONTAL O VERTICAL 10ss PNT 4 1 4

CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss CUNA 4 1 4

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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- 5 . - Publicag; 2\mm
urante la transmision, la fiesta se vive en cada . i
) 2 244 g a = S°m° ‘“’m(nm Wida
-publicacion con el Muro Social, un espacio donde el ——
Ssnblico se convierte en parte del show. Publicaremos la g i gy oo A
. by telemetrg : Coab os/D"' e "‘__._‘:,,4-,,w"""‘ )
amica para que los usuarios compartan sus fotos s,m;o J 5 enarocort A
. . e N Mensaje alopanameno 9 NUEY ¥
disfrutando del carnaval, y las mejores apareceran durante o e comoswete B
pn 2 . 7 7 siguiendo o
la transmision en TVA, reflejando la alegria, y la energia que ‘ . . ‘ ‘ A\
Se Vive en tOdO Panama'. \ MANANA  CALLE 7 NOVELAS TM CINEMATM AL A @ @ @ — 0 |
SFILES ELADIVINO  ENVIV
LB 5 g e |
) | & @
Incluye: - a
STREAMING ‘ i

* 12 Quemados del cliente

Amplificacion de los bites

G ) :
= 4 Posts explicando la dindmica en Instagram A lo Panamenio | ]Q%’r“ '-M ’
y Telemetro. N Q @ ‘ 5|
= 8 Stories explicando la dinamica en cuenta de A o J— n Q D B
Panameno y Telemetro. | ___— ®
= 6 Posts carrusel con los participantes en Instagram A lo To——

Panameno y Telemetro (en collab)
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ALCANCES ESTIMADOS - KPIS

PLATAFORMA

REDES SOCIALES

TIPO DE CONTENIDO

POSTS + STORIES +
AMPLIFICACION

ALCANCE ESTIMADO

+80,000 CUENTAS
ALCANZADAS

STREAMING

QUEMADOS

+100,000 IMPRESIONES
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En produccion Nacional en Carnavales
" s
Resumen de Inversion
0'3
q TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS  CXS PIEZAS PAGADAS  INV. NsEmsTt;IA Ui
TVA 17 BONIFICADAS TVA 6 = TVA $656.47 ;

PNT: $9,000 (81%)
CUNA: $2,160 (19%)

INVERSION NETA DIGITAL INVERSIéN N ETA TOTAL

$4,000
TOTAL RECIBIDO $ 1 5’ 1 6 0
TV+DIGITAL
$ 39,222.00 2 PATROCINADORES

AL AIRE:
13 AL 18 DE FEB

,:1

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.



Faguete
itierro de la Sardimal e
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9 Post Carnaval
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- Paguete
“Lrntierro de /fa Sardira’”’

qHuye:

>
E

Previo
. @JIita en Promo invitando a ver los Carnavales

Patrocinio del pase del Noticiero Matutino
* Marquesina de presentaciéon y despedida del pase
e Cufia en corte comercial

Patrocinio programa sabado prime time - resumen postgaghaw

* Marquesina de presentacién y despedida del programa

* Mencion interactiva incluye mencion, logo quemado en pan°ta||a, .
exposicion o uso producto ¢ g

* Quemadoen Ly cuias.
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Faguete
“Entrerro de la Sardima” |
Pre Carnaval

(2

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION DiAs PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS

CARNAVALES CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) 7ss 3 2 6

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB



Faguete
“Lhtrerro de /7 Sardina” - /

> Patrocinio del pase Matutino

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PATROCINIO DEL PASE EN EL NOTICIERO MATUTINO - ENTIERRO DE LA SARDINA

MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA DEL PASE 7ss 1 2 2
NOTICIERO MATUTINO

CUNA EN CORTE COMERCIAL 30ss 1 1 1

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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Faguete
“Lpntrerro de la Sardima” |

(2

. Post Carnaval /
e 4
PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL
PATROCINIO PROGRAMA SABADO PRIME TIME - RESUMEN POST CARNAVAL
MARQUESINA DE PRESENTACION Y DESPEDIDA DEL PROGRAMA 7ss 2 1 2
MENCION INTERACTIVA INCLUYE MENCI()N, LOGO QUEMADO EN 30 ) 1 )
A LO PANAMENO PANTALLA, EXPOSICION O USO PRODUCTO PALABRAS
QUEMADO EN L 10ss 2 1 2
CUNA EN CORTE COMERCIAL RIS 2 i 2

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB



o Fuaguete

“Untrerro de la Sardina”
Post Carnaval P

Resumen de Inversion

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS  INV.NETATVATM

TVA 15 BONIFICADAS TVA 6 TVA 21 TVA $633.33 PNT.$$97'5522 B0}

CUNA: $1912 (20%)

INVERSION NETA TOTAL

$9,500

1PATROCINADOR

| AL AIRE:
L) 13 AL18 DE FEB

FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD PARA 1 PATROCINADOR. INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.



/45' TUras
Calle Arriba y Calle Abajo
';1 de Las Tablas

En los Culecos y durante la transmisién en el Prime TimeZ_

Capacidad 3 clientes para Cada Tuna.
A escoger Calle Arriba o Calle Abgjo

H
"—TE AL AIRE:
% 13 AL 18 DE FEB @ N
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Paqz‘/e ze atrac/ﬂ/a /e Pases de
Jas Tunas

&0 los Culecos y durante la transmisién en el Prime Time.

Pa@ durante los culecos de Sdbado a Martes

. Patrocinio del Pase con Mencion Y Logo o exposicion de
producto
Pases durante la Transmision en el prime time de Viernes a Martes
. Patrocinio del Pase con Mencion Y Logo o exposmon de
producto —
. Quemado Standard. - = o,

Promos valor agregado.
Colita en Promo invitando a ver la transmision de los C&sAavales




En produccion Nacional en Carnavales /

. ® q

s Pre Carnaval
o maee

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION TIPO DE PIEZA DiAS PIEZAS X PROGRAMA PIEZAS TOTAL

PIEZAS BONIFICADAS - ROTATIVAS ALL DAY

DIAS PREVIO A LOS PROMO INVITANDO A LA AUDIENCIA A VER LA TRANSMISION DE LOS

CARNAVALES CARNAVALES TELEMETRO + COLITA DEL CLIENTE (GRACIAS A...) P A 4 1 4

[ AL AIRE:
1 13 AL 18 DE FEB
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PASES DESDE LAS TUNAS EN CULECOS- SABADO A
MARTES

PASES DESDE LAS TUNAS EN PRODUCCION PRIME-
VIERNES A MARTES

En produccion Nacional en Carnavales

-, Patrocimio de los pases

PATROCINIO DEL PASE INCLUYE: MENCION Y LOGO O EXPOCISION DE PRODUCTO.
(EJECUTADO POR LOS PRESENTADORES DE A LO PANAMENO

PATROCINIO DEL PASE INCLUYE: MENCION Y LOGO O EXPOCISION DE PRODUCTO.
(EJECUTADO POR LOS PRESENTADORES DE A LO PANAMENO

MENCION 30 PALABRAS/
LOGO 10SS

MENCION 30 PALABRAS/
LOGO 10SS

PNT

PNT

U\ Paguete FPatrociio de FPases

QUEMADO ESTANDAR HORIZONTAL O VERTICAL DURANTE LA TRANSMISION EN
TVA

10ss

PNT

AL AIRE:

@ 13 AL 18 DE FEB

¢
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En produccion Nacional en Carnavales

Resumen de Inversion

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS CXS PIEZAS PAGADAS  INV. NETA TVATM
TVA 13 BONIFICADAS TVA 4 TVA 17 TVA $702.98 $ 9,138.75
PNT: (100%)

INVERSION NETA TOTAL

TV+Valor Agregado

$9,138.75

Capacidad 3 clientes para Cada Tuna.
A escoger Calle Arriba o Calle Abajo

o] AL AIRE:
FACTURABLE EN 2 MESES (FEBRERO A MARZO 2026) CAPACIDAD. _b '|3 AL 18 DE FEB

INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
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FUENTE: Kantar Ibope Media. (Total Pais) Cobertura promedio Carnavales 2025.



medcom

Digital

dk?ﬁ\%lﬁs

2026

En nuestro web
+MEDCOM GO

En nuestro programa
de streaming

Generamos conexiones
con las marcas
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LAS TABLAS | ’
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& PATROCINIOS COMER!
e | CARNAVALES 202

TVA DIGITAL EXPERIENCIA

PAQUETE COMERCIAL

LAS PARADAS DEL JOLGORIO

SEGMENTOS PERSONALIZADOS

INVERSION TOTAL
$8,700

$10,00
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iLA PARADA OBLIGATORIA RUMBO AL CARNAVAL!
El squad de La Mordida se va rumbo a los Carnavales y
convierte cada sucursal del cliente en una parada
obligatoria del recorrido carnavalero, llevando animacion,
interaccion con el publico y activaciones que muestran todo
lo que el cliente tiene para vivir el Carnaval al maximo. \

Incluye:

PREVIO A LOS DIAS DE CARNAVAL

. Promos calentando el Carnaval e invitan a ver la transmision
en Rotativas Day time y Prime time.

@
Q Po) . Capsula personalizada desde la sucursal del cliente en
e AL AIRE: donde el Squad realizard una parada estratégica de camino a¢ - %
oy, % . FEERERS los carnavales. ’;p
N . /'v" g
o .
°F -
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TELEMETRO

PERIODO

DURACION PIEZAS TOTAL

PIEZA COMERCIAL PROGRAMA

PREVIO A CARNAVALES - PROMOS Y QUEMADOS ROTATIVAS

TARIFA UNICA

TARIFA BRUTA

TARIFA NETA
UNICA

ITARIFA NETA TOTAL|

PREVIO A CARNAVALES - ROTATIVAS ALL DAY COLITA EN PROMO QUE INVITA A VER LA TRANSMISION DE COLITA 75 s 1 5 0% 286,60 e 535 08 e
(L-D) CARNAVALES
PREVIOA CARNAVAL(ELS_ I');‘OTAT'VAS DAYTIME QUEMADO ESTANDAR PREVIO A LOS DiAS DE CARNAVAL 10ss p) ) 4 60% 849.83 3,399.30 339.93 1,359.72
CAPSULA PERSONALIZADA DESDE LA SUCURSAL DEL CLIENTE - PREVIO A LOS CARNAVALES - VIERNES 13 DE FEBRERO
0,

NOVELAS VESPERTINAS (VIERNES 13 DE FEB) | o\ 1 beccOnALIZADA DESDE LA SUCURSAL DEL CLIENTE EN 30ss 1 ) 2 56% 1,890.00 3,780.00 831.97 1,663.93

DONDE EL SQUAD REALIZARA UNA PARADA ESTRATEGICA DE

CAMINO A LOS CARNAVALES. INCLUYE : EXPOSICION DE LA
"%9 NOVELAS ESTELARES (VIERNES 13 DE FEB) SUCURSAL + LOGO QUEMADO DURANTE EL CONTENIDO e 1 2 2 56% 2,835.00 5,670.00 1,248.22 2,496.44

o4

PIEZAS BONIFICADAS - PROMOS ROTATIVAS DAY TIME (L-D)

COLITA EN PROMO QUE INVITA A VER LA TRANSMISION DE CARNAVALES

COLITA 7ss

AL AIRE:
FEBRERO




Rumbo a Las Tablas

f

\
Este ano, el Squad hara una parada

estratégica en plena ruta carnavalera,
donde podran realizar menciones
especiales de la marca, interactuar con el
publico y mantener la energia al maximo.

{

.

Incluye:
= 1 parada oficial
= 2 Stories desde las paradas

= 2 Posts con resumen de las paradas
en las cuentas de Instagram
Telemetro y La Mordida



A

CARNAVALES . AN

2026

. PATROCINIO PARADA RUMBO A LAS TABLAS

PLATAFORMA/ESPECIFICACIONES TOTAL DE PIEZAS TARIFA INVERSION BRUTA
/ \

Produccién y Edicién 1 500 500
Amplificacion de la produccion

Instagram Telemetro y La Mordida 2 300 600

Tik Tok La Mordida 1 225 225
Telemetro.com 1 100 100
Medcom Go 30,000 10 300

PIEZAS PARA USO DEL CLIENTE

2

300

Posts en Cuenta a selecciodn

600

Stories en cuentas a seleccion

4

100

400




TV

TOTAL PIEZAS PAGADAS
TVA 13

INVERSION NETA
DIGITAL
$2,000

TOTAL RECIBIDO
TV + DIGITAL + VALOR AGREGADO

$23,340.05

Resumen de Inversion

TOTAL PIEZAS
BONIFICADAS TVA 5

INVERSION BRUTO
DIGITAL
$3,725

TOTAL PIEZAS  CXS PIEZAS PAGADAS INV. NETA TVATM

TVA 18

CAPACIDAD 3 CLIENTES. NO INCLUYE EXCLUSIVIDAD DE CATEGORI':A.

AL AIRE: - o
FEBRERO .

TVA $515.38 $6,700

PNT : 100%

INVERSION NETA TOTAL

$8,700

O






PAQUETE CONTENIDOSID
CARNAVALES 202

- SEsENTOS | “SEGMENTOS PEREO

Activamos tu marca con segmentos diarios 100% exclusivos junto
al Squad de La Mordida. Contenido que contara con cobertura en

% plataformas digitales y amplificacion en television en horario
S\ PRIME TIME. Juegos, retos, premios y mucha interaccién con el

publico durante los 4 dias de carnaval, conectando tu marca con
la energia de esta gran fiesta.

Incluye:
PASES DESDE LOS CULECOS + ACTIVACION (4 DIAS)
- Quemados estandar del cliente con mensaje que invita a ver el segmento
del cliente en prime.
. Capsula de lo sucedido en el segmento del cliente desde los culecos
incluye: mencion del cliente dentro de contenido + exposicion de
AL AIRE: producto en segmento + logo quemado o oyl
FEBRERO {;,g'«)
=5
> | ¢r’ °
° ]
ol ©




PAQUETE CONTENIDO
CARNAVALES

“SEGMENTOS PERSONA

TELEMETRO

PERIODO PIEZA COMERCIAL DURACION PROGRAMA | PIEZAS X PROG. ALY DESC% TARIFA UNICA TARIFA BRUTA EARIESNERS

TOTAL UNICA TARIFA NETA TOTAL

PATROCINIO DE SEGMENTOS DURANTE LOS 4 DIAS DE CARNAVALES

TRANSMISION CARNAVALES - p
UEMADOS ESTANDAR DEL CLIENTE CON MENSAJE QUE
TR OHILOS PASE DE 1O g INVITA A VER EL SEGMENTO DEL CLIENTE EN PRIM% 105 4 2 8 G g Y 000 e Bt et U0
CULECOS HORARIO VESPERTINO

CAPSULA DE LOSUCEDIDO EN EL SEGMENTO DEL CLIENTE
ROTATIVA PRIME TIME - DESDE LOS CULECOS INCLUYE: MENCION DEL CLIENTE

ENTRE 7PM A 9PM DENTRO DE CONTENIDO + EXPOSICION DE PRODUCTO EN
SEGMENTO + LOGO QUEMADO

30ss 4 1 4 65% 1,350.00 5,400.00 472.50 1,890.00

PIEZAS BONIFICADAS - PROMOS ROTATIVAS DAY TIME (L-D)

PREVIO - ROTATIVAS DAY TIME (L-D) COLITA EN PROMO QUE INVITA A VER LA TRANSMISION DE CARNAVALES COLITA 7ss

AL AIRE: O 5,
FEBRERO A




®

Desarrollamos segmenhtos diarios 100%
exclusivos para tu marca, dirigidos por el
Squad de La Mordida.

Ellos se mezclan con la audiencia, proponen
juegos, lanzan retos y generan momentos
divertidos. Cada dinamica abre la puerta a
premios unicos que conectan al publico con
tu marca. '

Incluye:

= Creatividad diaria del de Segmento

= Dinamica diaria con nuestros creadores
de contenido

= Produccién entiempo real

= Amplificacién del segmento en Medcom
Go, YT Short, Instagram, Tik Tok vy
Telemetro.com




cA’kORDI

NAVA

2026

\LES

Patrocinio SEGMENTOS DESDE LAS TABLAS

PLATAFORMA/ESPECIFICACIONES TOTAL DE PIEZAS TARIFA INVERSION BRUTA
: -

Producciény Edicion (1 diario, total 4) 4 1010 2,000
Amplificacion de la produccion .

Instagram Telemetro y La Mordida 8 300 2,400
Tik Tok La Mordida 4 9 900
Telemetro.com 4 100 400
Medcom Go 50,000 10 500
Resumen diario 40,000 10 400
Banners en todos los portales 40,000 10 400
Posts en Cuenta a seleccion 4 300 1,200

Stories en cuentas a seleccion 4 100 400



Resumen de Inversion

TOTAL PIEZAS PAGADAS TOTAL PIEZAS TOTAL PIEZAS  CXS PIEZAS PAGADAS  INV. NETATVATM

TVA 12 BONIFICADAS TVA 5 TVA 17 TVA $333.33 $4,000
PNT: 100%

— @

INVERSION NETA INVERSION BRUTO
DIGITAL p
‘ I ';LG:,TO‘;" St INVERSION NETA TOTAL
a $10,000
TV + DIGITAL + VALOR AGREGADO ' 2

$30,792.75 CAPACIDAD 2 CLIENTES. NO INCLUYE EXCLUSIVIDAD DE CATEGORIA.

FACTURABLE EN 1 MES (FEBRERO 2026). INVERSION NO INCLUYE ITBMS.
INVERSION DIGITAL Y BTL ES FUERA DE CONTRATO DE TV.
— WY\

oon FEBRERO
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